5 ENEC - Encontro Nacional de Estudos do Consumo
1 Encontro Luso-brasileiro de Estudos do Consumo
15 a 17 de Setembro de 2010

Rio de Janeiro - RJ

Relagoes Musicais e de Consumo entre Brasil e Portugal: o Rap de Quebrada
(Grande Florianépolis-Brasil) e Rap Crioulo (Grande Lisboa — Portugal)

Dra. Angela Maria de Souza'

Resumo:

Este artigo parte da etnografia da tese de doutorado em Antropologia Social com trabalho de campo
realizado na Grande Florianopolis e Grande Lisboa sobre o Movimento hip hip. O objetivo € pensar as
relagbes de consumo que criam redes e “fluxos” (Hannerz, 1994) entre o Movimento hip hop de
diferentes espagos urbanos, mas com questdes que os unem na elaboragdo de um discurso estético-
musical. Se em Lisboa encontrei o rap crioulo, realizado predominante por imigrantes, cabo-verdianos e
angolanos em bairros da periferia, em Floriandpolis, também na periferia, o rap de quebrada, € uma
importante forma de expressao da populagao, em grande parte negra, que reside nestes espacos. Nestes
dois estilos rap, cada qual com suas especificidades, é possivel perceber a elaboracdo de uma
visibilidade estética como forma expressdo, que emerge com uma “subjetivacdo do mundo” (Ferry,
1994). E, a partir dos estilos aqui apontados procuro refletir sobre as relagdes de consumo,
principalmente a partir das musicas que estes rappers movimentam e que vao apontar para as
especificidades e localidades, como as relagdes que constroem com seus bairros, com a cidade, mas
sem deixar de lado contextos bem mais amplos relacionados a movimentos de globalizacdo e
transnacionalizagéo, que geram imigra¢des e deslocamentos, e que estabelecem redes de comunicagio.
Palavras chave: Consumo, fluxos, rap crioulo, rap de quebrada.

Estar no bairro — Estar no mundo

A musica boa é aquela que circula. Esta foi uma frase que, em varios formatos, encontrei
em trabalho de campo e que normalmente referia-se as praticas musicais dos rappers. Fazer
circular esta musica é fundamental para um rapper porque com ela ampliam a mobilidade
constituinte do proprio Movimento hip hop. Porém esta mobilidade s6 é possivel a partir dos
atuais recursos tecnologicos. Mas, fazer circular esta musica possui algumas peculiaridades,
dentre as quais destaco a importancia dada ao bairro como espago privilegiado para iniciar esta

circulagao, a partir de sua rede de sociabilidade. O bairro aqui se torna o primeiro termémetro do
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reconhecimento publico e nele buscam elementos que vao dar forma a sua composi¢gao musical.

Em cada grupo podemos identificar um bairro que representa, mesmo que nem todos os
integrantes morem nele, e, neste caso, o importante é ter redes de sociabilidade neste local e
esta peculiaridade é mais acentuada nos grupos de rap de quebrada, estilo de rap que se
localiza principalmente em periferias e favelas. E mesmo tendo grupos que nao tem seus nomes
tdo estreitamente associados a um bairro especifico, a grande maioria deles reconhece esta
importancia e é bastante frequente encontrar em suas musicas estas referéncias, inclusive a
mais de um bairro.

Em Portugal ndo foi diferente a relacdo que encontrei dos rappers com seus bairros no
rap crioulo, realizado principalmente por jovens imigrantes ou filhos de imigrantes. Neste estilo,
ha uma similaridade com o rap de quebrada com relagdo a esta intensidade dos bairros para
suas musicas. Mas, além do bairro a condigdo de imigrantes ou filhos destes é tdo importante
guanto estes espacos nas cidades, e a partir desta condicao dao forma a seu estilo musical.

Tanto no Brasil quanto em Portugal, o espago na cidade em que o rap se localiza, € um
importante direcionador e definidor das praticas estético-musicais. E no bairro que os primeiros
eventos de um grupo acontecem. Nestes espacgos circulam as primeiras gravagdes e ali a
legitimidade vai sendo construida. Sao estes espacos e as redes de sociabilidade neles
formada, que vao delineando a atitude que um rapper deve ter. Esta atitude, além de estar
diretamente relacionada com a postura critica e a vivéncia do que é cantado, é definida através
da relacédo que este rapper mantém com seu bairro. O rompimento desta relacido pode implicar
na perda de legitimidade deste rapper no espago em que a mesma foi construida.

Quando perguntei sobre o que representa o bairro, nas composi¢des musicais do grupo

Arma-Zen, eles respondem:

A palavra de quem mais se calou. O povo nao fala, ndo tem a oportunidade de falar e ta ali, curte o
som, vai acompanhar o show. MM: As vezes ele ndo fala no microfone ali, mas eles falam pra nés,
eles falam os problemas deles. As vezes choram. A gente vé muita coisa. [...] A gente sente na
pele. O rap é o nosso meio de comunicagao pra passar pra sociedade, pra ver o que eles podem
fazer. Se eles ndo querem ajudar entdo nado atrapalha o nosso lado. A: Eles quem? MM: A
sociedade, o preconceito, a gente quer abalar o preconceito.

A partir desta colocagdo € possivel ver no proprio grupo uma auto-atribuicdo de
responsabilidade com relacdo ao papel de comunicagdo e critica que esta pratica musical
estabelece. E esta ocorre tanto entre o grupo e o bairro, como entre o grupo e a
cidade/sociedade. Eles sao intermediadores entre as duas instancias, do bairro e da
cidade/sociedade no sentido de construir “pontes” que possibilitem uma interlocugdo mais
intensa sobre os problemas vivenciados por estes espagos da cidade. Neste sentido, é
importante estar no bairro com os eventos e suas redes de sociabilidade, mas é importante

também estar fora dele e apresenta-lo a cidade.



No bairro, a realizagdo de eventos é também uma maneira de estreitar um
relacionamento e reforgar o pertencimento e o reconhecimento do publico, como o proprio Arma-

Zen sublinha quando pergunto sobre os locais em que se apresentam:

Arma-zen é em quebrada. Mas, o bairro que a gente mais se apresentou hoje foi o Monte Cristo.
[...] O Arma-Zen tem a raiz dentro do Monte Cristo. O Monte Cristo abracou o Arma-Zen, entéo a
gente procura ta sempre. Entdo que a gente estd sempre evoluindo entéo é hora de fazer mais um
show no Monte Cristo. [..] De 6 em 6 meses a gente sempre procura fazer uma apresentacéo ali
pra ajudar a postura, mudar a diferenga. K: As vezes a gente ta numa festa comunitaria, Natal, Dia
das Criangas, a gente se envolve também. As criangas gostam. R: Pedem autégrafo. Fazem fila
pra pedir autdégrafo. Entdo isso ai tudo tem valor. [...] No Monte Cristo ali, € minha casa (Arma-
Zen).

Este valor a que o Arma-Zen se refere, e que destaco na entrevista, fala sobre a relagéao
que o grupo constroi com o bairro, fala do que chamam de atitude. Um grupo que nao tem
atitude pode ser definido em fungdo da auséncia desta relacdo com o bairro. Mas € preciso
haver uma reciprocidade, ndo basta o grupo querer ou ser do bairro, a quebrada € quem da o
aval, ou, como é colocado acima, o Monte Cristo abragou o Arma-Zen.

O bairro é importante em sua musica também pelo que representam para ele préprio. Que
acdes, que formas de representacdo constroem sobre estes espacos da cidade é determinante
de suas praticas no Movimento hip hop, assim como o didlogo que estabelecem com os que ali
moram através de sua musica, como aponta o Negrociagdo quando lhe pergunto se seu bairro
aparece em sua musica:

Aparece, eu tenho uma musica que se chama Cidade do Trafico, que € a musica que a galera
mais gosta, que a gente fala: 'O por de sol do 25 me traz na lembran¢a/ malandro bom nao se
humilha e ndo desanda.' Entdo a gente incentiva as pessoas da nossa comunidade a n&o se
humilhar e também a nao se desandar, a nao fazer as coisas que te levem pra um caminho sem
saida.

O bairro € o espago em que as relagdes de sociabilidade sdo construidas, é onde estao
as pessoas que vao reconhecer e se reconhecer nestas narrativas musicas. E é neste bairro que
o que pretendem comunicar chega com mais intensidade ou de forma mais imediata. E possivel
afirmar que os bairros sao espacos privilegiados e constituidores destas narrativas musicais e
onde esta produgao musical inicialmente circula. Os eventos em que as musicas sdo cantadas,
as primeiras gravagdes, os CDs caseiros ou os raps que entram nos aparelhos de MP3, MP4,
etc iniciam sua circulacao por este circuito construido no bairro. Somente quando estas musicas
sdo gravadas em estudios? e é realizado o CD, fruto de uma producgédo independente, é que este
pode ser vendido nas lojas.

E mesmo quando ja possuem CD em lojas € principalmente no bairro que esta producao

2 Ter um CD, gravado em estidio, com capa, encarte, ¢ considerando um valor importante no Movimento hip hop, nao pelo
produto em si, mas pelo esforgo necessario para realiza-lo, principalmente no que se refere aos recursos financeiros que
precisam angariar para este trabalho. Na maioria das vezes, trabalham em mais de um emprego, vendem bens, pedem dinheiro
emprestado para familiares, para poder realizar este projeto.



ganha espago para ser performatizada, o que l|he confere legitimidade junto ao publico
(comunidade) e a partir dele criam-se outros espacgos de circulagdo desta musica, ampliando
sua comercializacdo e complexificando as relagdes de produgdo-consumo em espagos de
periferias.

E nesta circulagcdo os usos e recursos tecnologicos através de radios comunitarias, de
radio via Internet, do Orkut, You Tube e My Space, fazem com que esta musica passe a circular
também para fora das fronteiras do bairro. Aqui se amplia consideravelmente o alcance desta
producdo musical, mesmo esta ndo sendo uma caracteristica apenas do rap, ja que a Internet
possibilitou a circulagdo musical de uma infinidade de géneros e estilos musicais. Por outro lado,
alegam que esta circulagao limita o conhecimento sobre esta musica, ou seja, em virtude da
diversidade, da quantidade de musicas e da rapidez que estes meios passam a veicular, de
certa forma, dificulta e diminui as possibilidades de venda de quem consegue gravar um CD. Em
funcdo deste aparato tecnolégico, o CD, um produto comercializavel, perde sua importancia ja
que os meios eletrdénicos possibilitam maior liberdade de escolha sobre estas musicas.

O grupo FV Coerente, me colocava o impasse que vivia com esta situacdo que a
tecnologia cria. Os impasses gerados por esta situagdo criam novas formas de relagdo com a
prépria tecnologia no sentido de ampliar a veiculagdo deste repertdrio musical, por outro lado,
ela diminui ainda mais as possibilidades deste rapper conseguir viver financeiramente de sua
producdo musical. Como o grupo chama a ateng¢do, nem o dinheiro investido na gravacao é
possivel reaver atualmente, o que coloca em suspenso a validade de possuir um CD gravado
em estudio, mesmo sendo este um objetivo que faz parte dos planos de praticamente todos os
grupos de rap. O FV Coerente, e muitos outros grupos, com suas indagagdes sobre 0os rumos a
seguir, esta num espaco liminar entre os usos da tecnologia e suas consequéncias, para sua
produgao musical.

Entre os grupos de rap crioulo de Portugal, os recursos tecnolégicos ganham outra
perspectiva através das agdes que vém sendo implementadas pelo rapper Chullage e que
ampliam as possibilidades de gravacido destes grupos com a construgao de estudios em varios
bairros de periferia dos arredores de Lisboa. O primeiro estudio que conheci foi o da Khapaz?®,
localizado no bairro de Arrentela — Seixal, onde Chullage mora e desenvolve varios trabalhos
com os jovens do bairro. Mas este estudio ndo é o unico no bairro, ele criou outro em seu
apartamento, que funcionava num dos quartos, mas tudo se misturava naquele ambiente, no

qual prontamente me mostrou trabalhos ainda em andamento.

3 A Khapaz é uma associagdo que estd localizada na margem Sul do Rio Tejo, no bairro de Arrentela — Seixal € é “fruto do
entusiasmo de jovens afro-descendentes. O que os unia a partida era o amor pela musica — seja a ligada a suas raizes africanas,
seja as modernas abordagens do Hip Hop [...]” (Disponivel em: http://www.khapaz-saladeensaio.blogspot.com. Acesso em 15 de
maio de 2009). Além de atividades voltadas a musicalidade, a Khapaz desenvolve uma série de projetos relacionados a saude,
educacdo, etc com a comunidade local.


http://www.khapaz-saladeensaio.blogspot.com/

Ao olhar a casa e ver alguns de seus pertences era possivel perceber a presencga do filho
pequeno, de pouco mais de um ano de idade, principalmente através de seus brinquedos por
todos os comodos da casa. Aquela casa falava por si. O grande entusiasmo com o qual me
apresentava os trabalhos de gravacdo, me fazia ver, através daquele espago, o quanto este
universo do Movimento hip hop faz parte de sua vida nos aspectos mais pessoais e familiares, a
ponto do estudio fazer parte da mobilia da casa e estar entre moéveis, brinquedos, roupas,
fotografias e muitos CDs. Mas este ndo era um estudio apenas para uso pessoal, como a
primeira vista parecia. Ao contrario, aquele estudio também era para ser usado por outros
rappers quando o estudio da Khapaz estivesse ocupado. O seu entusiasmo nao diminuia
quando me falava da importancia de ver os jovens de seu bairro naqueles espacos de gravagao
com suas criagdes musicais. Ele frisou que esta primeira oportunidade poderia ser fundamental
para este jovem ver no rap uma possibilidade de profissionalizagéo.

Em todas estas situagdes, o bairro coloca-se como o espacgo privilegiado em que o
rapper, ou o grupo, dao seus primeiros passos no sentido de construir sua biografia dentro do
Movimento hip hop. E no bairro que se da a circulagdo das primeiras musicas, fruto das
primeiras composi¢des e primeiras gravacdes. E no bairro que os primeiros eventos acontecem,
ali ocorre o reconhecimento e comunicagao com o publico. O bairro € uma espécie de terra firme
em que o rap se ancora e através deste espacgo simbolico-social estabelece relagbes de
produgao-consumo.

E no bairro que muitos dos “projetos” serdo pensados e implementados. Partindo da
proposicdo de Schutz (1970 apud Velho, 2003, p. 101) “projeto” é definido como “conduta
organizada para atingir finalidades especificas.” Assim, a partir de varias iniciativas dos rappers
podemos visualizar estes “projetos”, seja através da organizacédo e implantacdo dos estudios de
gravagao, na organizacéo das radios que possibilitam a circulagdo musical, nos varios eventos
de rap organizados nos bairros da cidade. E muitas outras iniciativas poderiam estar aqui
citadas, mas gostaria de ressaltar esta dimensao de “projeto” que emerge nestas propostas e
que conseguem implementa-los, modifica-los, transforma-los a partir de um intenso cruzamento
de outros “projetos”, individuais e coletivos, que se apresentam dentro de um “campo de
possibilidades”.

Nesta confluéncia de “projetos”, interesses, objetivos, iniciativas, propostas que vao se
interpor, sdo geradas crises, conflitos, tensdes, acordos, parcerias que constituem e dinamizam
grande parte destas iniciativas. Mesmo assim, inclusive nas auséncias e desisténcias, o
caminho vai sendo percorrido e outros “projetos” vao surgindo, ampliando assim a circulagéo
desta producéao estético-musical.

E Velho (2003, p.101) acrescenta que “a consciéncia e valorizagdo de uma



individualidade singular, baseada em uma memodria que da consisténcia a biografia, € o que
possibilita a formulagdo e conducgao de projetos” (grifo no original). E continua: “a consisténcia
do projeto depende, fundamentalmente da memdria que fornece os indicadores basicos de um
passado que produziu as circunstancias do presente, sem consciéncia das quais seria
impossivel ter ou elaborar projetos” (grifo no original). Esta “individualidade singular® é
construida nestes espagos de sociabilidade em que se fundamenta o rap, principalmente nos
bairros. Por sua vez, esta “individualidade” esta ancorada numa “memoria”, que também é
construida neste espacgo, dando corpo a “biografia” que passa pelas atitudes destes rappers.

Estas atitudes sdo determinantes para a implementagao destes “projetos”, e mais do que
isso, para dar legitimidade e efetividade a realizagao destes. Ser reconhecido em seu bairro por
sua trajetéria no Movimento hip hop e por suas atitudes € determinante e estruturante desta
“biografia”. E em varias ocasides € esta trajetéria e este reconhecimento que mantém o rapper
no Movimento hip hop, ja que a grande maioria deles ndo obtém qualquer recurso financeiro
com suas atividades, ao contrario, na maioria das vezes, tem que investir seu dinheiro para a
realizacao destes “projetos”.

Ter uma carreira de projecdo ou simplesmente conseguir trabalhar e ter um salario com o
que desenvolve no Movimento hip hop faz parte dos “projetos individuais” de inumeros rappers.
Nao encontrei nenhum caso em que um rapper tivesse seu trabalho exclusivamente relacionado
as atividades voltadas para o Movimento hip hop ou exclusivamente para a producdo musical do
rap. Todas as situagcbes que encontrei eram atividades relacionadas, como trabalhar com
equipamentos de som, ser vendedor numa loja com produtos voltados para este publico, e
mesmo abrir seu proprio negocio, geralmente uma loja. Em nenhuma situagdo encontrei um
rapper que conseguisse sobreviver financeiramente de sua produgdo musical, embora este seja
um “projeto” acalentado pela grande maioria deles colocando-se nestas situagbes “campos de
possibilidades” bastante restritos, ja que “o projeto ndo é abstratamente racional, como ja
mencionei, mas é o resultado de uma deliberagdo consciente a partir das circunstancias, do
campo de possibilidades em que esta inserido o sujeito” (Velho, 2003, p. 103). E o bairro
funciona como um espacgo privilegiado para o inicio e a implementagdo de muitos destes
‘projetos”, nos quais constroem referéncias importantes e definidoras de suas praticas no

Movimento hip hop as das relagdes de produgao-consumo.

Globalizando localidades: relag6es de produgao-consumo

Mesmo o bairro sendo um espaco privilegiado para esta pratica estético-musical, junto a

ele a cidade e sociedades globalizadas, dao a tdnica de um movimento constante, de



modificagdo permanente. Por mais distintas que as trajetérias destes grupos possam ser, sdo
estabelecidos dialogos importantes pautados por questdes comuns. E uma destas questdes,
que aponto como um eixo importante que possibilita e alimenta este debate, é a prépria vivéncia
de uma condigdo étnico-racial, mais especificamente das reagdes que dela emergem, seja a
partir de uma condigdo de imigrantes negros ou filhos destes, no caso do rap crioulo, em
Portugal, ou de uma historia marcada pelos resquicios deixados pelo processo de colonizagao e
escravidao, no Brasil, como no rap de quebrada. Situagdes com especificidades muito
particulares, mas que possibilitam um debate a partir das relacdes que a cidade, e o proprio pais
constréi em funcdo desta condigdo, sob a qual estdo abrigadas relagbes de preconceito,
discriminagao, desigualdades.

Em funcao deste debate, fluxos de comunicagao vao se estabelecer, aspectos comuns a
vivéncia nestas cidades vao surgir e pareceres sobre estas relagbes vao ser descritas em suas
musicas, apontando com isso relagdes de consumo. Nao me refiro a um consumo de produtos
somente, mas de uma forma de pensar que se amplia e se reconstréi cotidianamente num
ambito que extrapola os espacgos dos bairros, das cidades e dos paises, sendo elaborado e
vivenciado muito mais no plano das ideias, e que é definidor de estilos de rap e de vida.

O Movimento hip hop convive com esta dupla dimensdo de localidade-globalidade. A
globalizacdo que, positiva e negativamente, se faz presente e da “forma” a este Movimento e
suas relagbes de consumo, traz um novo cenario na construcdo deste género musical. O rap
toma contornos distintos dentro deste contexto de globalizag&o, tanto em relagdo a producgao de
estilos, quanto em relagao a veiculacdo dos mesmos, e com elas as relagdes de consumo que o
acompanham?®.

Esta cultura global gera uma diversidade e amplia o fluxo de informacgdes, de produtos, de
ideias. Neste mundo globalizado, Beck (1999) chama a atengdo para o que denomina de
“abolicdo da distancia”. Ela desaparece ou diminui consideravelmente com o avango
tecnologico, principalmente dos meios de comunicagao e de transporte. Isto possibilita uma
ampla circulagdo, bem como acesso a produtos e comportamentos. Esta ampliacdo da
circulagao de informagdes e produtos gerou alternativas que ampliaram as praticas deste género
musical. O rap surge a partir de uma longa trajetoria da musica negra norte-americana, ou seja,
bem antes da popularidade do rap, o mesmo ja se manifestava nos bairros negros de Nova

Yorque. O que de novo se coloca neste cenario € o uso que o mesmo faz dos recursos

* A discussdo sobre as relagdes de consumo na Antropologia é bastante significativa. Mesmo de forma indireta podemos
percebé-la em etnografias classicas como nas de Malinowski ([1922] 1978) e Mauss ([1925] 2003) entre outras, ¢ de forma mais
direta debatendo teoricamente estas relagdes autores contemporaneos como Douglas e Isherwood (2004), McCraeken (2003),
Canclini (199) entre muitos outros. A discussdo ¢ bastante ampla, mas aqui gostaria de ressaltar a importancia das relagdes de
consumo dentro do Movimento hip hop a partir de algumas especificidades que permeiam a circulag@o, principalmente da
musica e do vestudrio, neste contexto etnografico.



tecnolégicos de seu tempo, bem como dos processos que permitem criar redes de relagdes e
meios de circulagédo desta produgdo musical até entdo sem precedentes, o que nao é restrito ao
rap. Entretanto, no rap a tecnologia, mais do que na circulagao, esta presente desde o processo
de criacdo desta musica. Ao mesmo tempo em que se beneficia do uso dos recursos
tecnolégicos que este cenario proporciona, esta musica expde graves consequéncias desta
mesma globalizagcado que fazem parte de suas vivéncias cotidianas.

A velocidade com que o Movimento hip hop se comunica e circula sé é possibilitado por
esta realidade, € o mundo do “tempo compacto”. Estilo estético e performatico, o rap € assim
uma forma de comunicacéao visto que “Rap music is a black cultural expression that prioritizes
black voices from the margins of urban America” (Rose, 1994, p. 2). Esta forma de comunicagao
constréi estilos e cria direcionamentos de consumo, e assim estabelece redes que se
comunicam entre periferias a partir de estilos musicais e estilos de vida, com o que podemos
chamar de uma “estética das periferias”, onde outros géneros musicais também s&o incluidos,
como o funk e 0 samba, os quais podem comunicar sobre 0 mesmo espaco social.

No sentido aqui apontado por Rose (1994), a comunicagdo é fator fundamental e
determinante das praticas do Movimento hip hop, caracteristica que ressalto na discussao inicial
deste capitulo. A musica é envolvida em redes de comunicacido e nelas circula entre espacos
social e geografico das cidades. Mesmo que os mais variados géneros musicais tenham o papel
de comunicar, no caso do rap, esta comunicagcdo se estabelece como um canal de expressao
para denuncias, protestos, projetos de uma populagcdo determinada, a dos moradores desses
bairros periféricos das grandes cidades. E desta maneira, muitos dos rappers beneficiam-se dos
canais de comunicagao, que em muitos momentos ele cria, para fazer circular esta musica. Séao
muitos os rappers, que se valendo destes canais, vao para favelas, periferias de suas cidades,
de cidades vizinhas, ou de outras cidades para venderem seus CDs.

As relacdes de consumo, aqui estabelecidas, estdo direcionando também o publico alvo
deste produto. Ha uma intencédo, ha uma populagédo a atingir, e ha uma significativa resposta,
inclusive comercial desta populagdo. Em termos nacionais, muito antes de o rap chegar aos
meios convencionais de venda, esta comercializagédo alternativa era a maneira mais importante
de fazer circular estd musica. Além disso, ela trouxe significativos retornos financeiros, como
mostram as vendas do grupo Racionais. Mesmo havendo uma grande e diversificada producao
musical nas periferias e favelas do Brasil, o rap se insere, neste meio, com significativo sucesso.

Em Floriandpolis, mesmo os grupos que possuem seus CDs em algumas lojas da cidade,
circular pelos bairros para vender seus CDs é uma importante forma de divulgacédo de seus
trabalhos. Além do uso desta comunicagdo para fazer circular suas musicas, existe uma

comunicagao anterior que esta na propria musica, através dos relatos que criam. Falam sobre



espacos que estdo na cidade. Estas musicas acabam fazendo o papel de veiculos de
comunicacao, que Rose (1994) anuncia, na medida em que noticiam o que ocorre nas cidades.

E ainda pensando sobre este papel de comunicar, o rap apropria-se da tecnologia em
funcado de sua musica, o que nao é pratica exclusiva do rap. As musicas circulavam, de maneira
muito intensa, por canais pouco convencionais até bem pouco tempo atras, via Internet, e com
isso ampliam consideravelmente o alcance da produg¢ao musical do rap, possibilitando inclusive
novas parcerias musicais. Como ocorreu com o Grupo Reverso, de Floriandpolis, que tem uma
pagina no My Space com musicas que podem ser baixadas. Desta forma, um grupo de rap da
Roménia, ndo sé baixou a musica do Reverso, como produziu uma outra versdo dela e
reenviou-a ao grupo. O diadlogo transcorreu de forma bastante peculiar. Como os integrante do
Reverso nao falavam inglés, nem o grupo da Roménia falava portugués, o jeito foi pedir ajuda a
um amigo de trabalho que entendia alguma coisa de inglés. E, com o auxilio de um dicionario, a
comunicacao se estabeleceu. Um dos critérios cobrados pelo Reverso para aceitar esta parceria
foi a ndo inclusao de palavroes ou ofensas a Deus por parte do grupo romeno, ja que fazem rap
gospel. Aceita as condigdes, a parceria musico-virtual se estabeleceu e eu tive a oportunidade
de ouvi-la. Esta producdo musical fala, “aventura’-se pela cidade para nela poder circular, mas
nao limita-se a ela, ao contrario, as transpdem, como nos mostra o grupo Reverso.

Este avanco tecnoldgico, além de possibilitar canais de circulagdo desta produgao
musical, possibilita uma maior rapidez, barateamento e facilidade a gravagdo musical. Com um
computador e um programa apropriado o rapper pode gravar suas musicas. Sem esquecer que
estas possibilidades de uso dos recursos tecnolégicos também criam barreiras e impedimentos
principalmente por dificultar a comercializagdo destes CDs. Contudo, estas praticas tecnologicas
modificam e ampliam o alcance desta producao estético-musical, ampliando com isso, as
relagbes de consumo e modificando suas relagbes com a grande midia.

Tomando emprestadas as categorias de Eco (1972), presumo que a relagdo que estes
rappers estabelecem com a grande midia os coloca numa situagdo em que nao sao nem tao
“apocalipticos”, nem tao ‘“integrados”. Parafraseando o autor, pode-se afirmar que uma
importante parcela do Movimento hip hop aproxima-se da definigdo de “apocalipticos”, na forma
como estes veem a midia, ou seja, com muita desconfianga, sendo considerada por eles de
manipuladora. Além disso, somente aceitariam a veiculagcdo do rap, com a possibilidade de
interferir em seu conteudo, em relacdo aquilo a que se opdem, pelo menos uma parcela
significativa deste Movimento. Um exemplo classico desta tendéncia € o grupo Racionais,
desobrigando-se de se apresentarem em programas de grande audiéncia na TV brasileira por
nao concordar com suas posi¢des em relagao a sua musica.

A relacdo do Movimento hip hop com a grande midia sempre foi conturbada, mas a



produgcdo musical do rap cria demandas de consumo e necessidades de circulacdo desta
produgao que prescindem de canais midiaticos. Ainda é muito reduzido o espago que possibilita
a circulacao desta musica, tanto para a venda de seus CDs, quanto para a veiculagao destas
musicas nas radios. Neste sentido, sao criadas formas midiaticas proprias. E sao criados selos
independentes, radios comunitarias e na Internet, gravadoras, que atendem demandas
especificas e ocupam espacos vazios deixados pela grande midia que pouco faz circular esta
produgao musical por suas radios.

Apropriando-se de recursos tecnoldgicos, que possibilitam a existéncia da chamada
industria cultural, como a possibilidade de reprodugdo em larga escala de determinados
produtos, esta tecnologia € utilizada para fazer circular uma produgao musical que nao esta no
circuito comercial convencional. Muito mais que a temida homogeneizagdo, aqui se presencia
manifestagbes de heterogeneidade imersas na diversidade que habita os centros urbanos de
cidades globalizadas.

Nao podemos nos iludir considerando que esta tecnologia tenha ampliado seu acesso de
forma irrestrita. Ao contrario, é bastante visivel a diferenca entre os rappers no que diz respeito
ao uso da tecnologia. Um simples e-mail pode ser algo bastante dificil e complicado para alguns
jovens, mesmo nos dias de hoje. Inclusive este ndo € o meio mais eficiente de comunicagéo
entre a grande maioria dos rappers, ao contrario, ja que pude verificar que muitos e-mails séo
desativados por falta de uso, gerado pelo acesso restrito. Em seu lugar, a comunicacdo se
efetiva através dos telefones celulares. Através destes, a comunicagéo ocorre de maneira muito
mais fluida.

O encurtamento das distancias, o “tempo compacto” (Beck1999) ou a “compressao do
tempo-espaco” (Harvey1994), sao fundamentais na existéncia do Movimento hip hop, ja que
este se nutre, entre outras coisas, do constante e permanente contato com o de fora para fazer
o local. Este avango tecnoldgico oferece uma circulagdo de informacgdes e bens cada vez mais
rapida, e cito, nesta circulagao, o proprio Movimento hip hop, assim como os produtos que nele
sao gerados.

Pude presenciar situagbes e tentativas de montar lojas, investir em produgdo musical,
criar marcas de roupa, todas iniciativas ligadas ao Movimento hip hop, como uma maneira de
colocar-se num mercado de trabalho cada vez mais restritivo. Infelizmente muitas destas
iniciativas tiveram pouca durabilidade, seja por falta de experiéncia, de financiamento, de
qualificagao.

Esta parece ser uma questdo importante para se pensar as relagdes de producao-
consumo. Ou seja, a consciéncia deste desfavorecimento que o mercado de trabalho |hes

coloca é uma das causas pelas quais varios destes rappers investem em profissionalizagao,



algumas vezes pagando caras mensalidades de Universidades por ndo conseguirem aprovagao
no vestibular de uma Universidade publica®. Para isso, alguns trabalham e investem tudo o que
possuem para pagarem seus estudos. Outros voltam para os bancos escolares para terminar o
ensino fundamental e médio, muitas vezes em supletivos. Mesmo assim, ndo diminui a
desconfianca que tém sobre este mesmo mercado de trabalho.

O investimento numa profissao torna-se uma meta para alguns, para outros surge como
uma necessidade, principalmente para os que tém filhos. Mas, o ideal é que esta profissao
esteja ligada a musica e principalmente ao rap e seu processo de circulagdo. Para outros a
profissdo vem no sentido de afastar-se de situagdes de violéncia. Muitos rappers, que moram
em bairros de periferia e favelas, vivenciam e compartilham histérias em que a violéncia da
policia, do trafico de drogas e outras mais se faz presente.

Contraditoriamente, nos setores populacionais em que as consequéncias negativas da
globalizagdo sdo mais evidentes é a propria globalizacdo, com sua fluidez, que amplia a
circulagado das praticas musicais do Movimento hip hop. E ela é estabelecida a partir de um
processo criativo de produgédo-consumo, de um posicionamento de sua condigdo, de sua visao
de mundo, de uma subjetividade constituinte de suas praticas e experiéncias.

O Movimento hip hip traz em seu nome uma caracteristica determinante neste contexto, o
préprio movimento. O Movimento se intensifica pela circulagdo e fluxos que constroem para
implementar suas praticas. Mas, se formos pensar sobre os espacgos geograficos da cidade e o
contexto de criagdo da producado artistico-musical, estamos no outro oposto da globalizagéo,
tanto em termos soécio-econdmicos, como em termos de deslocamento. Estamos falando de
impedimentos a que estao sujeitas parcelas populacionais consideraveis das grandes cidades
em geral, fadadas a imobilidade ou a uma mobilidade relativa, como no caso da imigracgao.

A imobilidade soa como sinbnimo de desvantagem num mundo em que a rapidez € um
grande valor. E, neste sentido, o Movimento hip hop localiza-se na intersec¢céo destes mundos.
Como nos diz Bauman (1999, p.8) “a globalizacdo tanto divide quanto une”. E esta
complexidade inerente a globalizagao se corporifica no Movimento hip hop através de sua
constituicdo e manutencgao, cantando e discutindo questdes que afetam e complicam a vida de
populagdes sujeitas de forma mais determinante as consequéncias desfavoraveis da
globalizacdo sejam eles moradores das periferias de cidades brasileiras ou imigrantes em
Portugal. Se em termos sdcio-econdmicos as consequéncias da globalizagdo criam e agravam
problemas a uma populacdo com baixos indices de escolaridade e qualificacdo profissional, € o
avanco tecnoldgico, e os usos que dele sao feitos, que possibilitam refletir sobre este contexto

no qual muitos dos rappers se incluem. E as duas situagdes sao fruto da mesma globalizacéo.

> Em alguns casos, o que acaba acontecendo ¢ a desisténcia destes cursos, exatamente por ndo conseguirem pagar estas
mensalidades. Encontrei alguns rappers nesta situacdo. Ou mesmo, a ampliagdo consideravel do tempo de realizacdo do curso.



O que discuto aqui ndo se refere apenas aos problemas que sdo agravados com o
processo de globalizagdo, mas também a forma como eles emergem através dos recursos que
a globalizagao coloca como determinantes e fundamentais para compreender ou se aproximar
desta complexidade.

No caso do trabalho em Portugal, muitos rappers estavam em situagdo de deslocamento
e, para varios, aquele nao era o primeiro ou o ultimo pais para onde iam em busca de trabalho.
Um exemplo é o caso de um rapper de 34 anos, nascido em Sdo Tomé e Principe, que com 10
anos imigrou com a familia para Angola por causa do trabalho dos pais. Com 19 foi para
Portugal por iniciativa prépria a procura de um trabalho melhor e ficou durante 14 anos
trabalhando em “obra”, como me dizia. Somente ha trés anos trabalhava como instrutor de
informatica numa entidade social. Ele era um dos quatro irmaos que, nascidos em Sao Tome e
Principe, ndo permaneciam em seu pais de origem. A mae, o pai e uma irméa estdo em Angola,
um irmao na Espanha, outro na Holanda e ele esta em Portugal, mas faz planos para ir para a
Alemanha.

Aqui a mobilidade n&o é a mesma que a globalizagcdo possibilita a uma parcela bastante
restrita da populacdo mundial economicamente favorecida. Enquanto a mobilidade que Bauman
(1999) aponta estd associada a ideia de poder de opgédo e escolha, consequentemente de
consumo, aqui o que move é o trabalho, ou sua falta, e a busca por melhores condi¢des de vida,
sob a pena de nao conseguir retornar a seu pais, ou correr o risco de ser deportado. Em
Porttugal, varios destes rappers nunca conseguiram voltar a seu pais de origem. Outros,
nascidos em Portugal, se dizem Cabo-Verdianos e Angolanos, mesmo sem nunca ter colocados
0s pés na terra natal imaginada. Muitos deles tém que se submeter aos trabalhos mais
desqualificados e com pior remuneracao, o que da margem para toda forma de exploracgéao.

Se em Florianodpolis alguns bairros precisam ser colocados na cidade, em Portugal estes
rappers atualizam sua condi¢cdo de eternos imigrantes numa sociedade que, mesmo possuindo
politicas efetivas no sentido de minimizar alguns problemas de imigragao, também tem inumeros
problemas com a mesma, e estes rappers se colocam nao s6 na cidade, mas no proprio pais.
No caso de Portugal ainda tem a questdo de que muitos destes imigrantes vem de ex-colonias

portuguesas, como Angola e Cabo Verde.

Redefinindo fluxos: a mobilidade do rap

Torna-se importante pensar em algumas consequéncias da globalizacdo a partir dos
“fluxos” (Hannerz, 1994) para refletir sobre a forma como se fazem sentir por diferentes

segmentos populacionais e como por eles sido utilizados. Através de alguns destes fluxos,



produzidos nestas sociedades globalizadas, estes passam a ser utilizados como uma forma de
incluir aspectos da localidade que muitos representam. A localidade aqui esta relacionada a um
pertencimento num sentido geografico no que diz respeito principalmente aos bairros e as
imagens que estes suscitam na sociedade e cidade. Ressaltar e ressignificar esta imagem da
periferia e favela é determinante no Movimento hip hop.

A localidade, que emerge no reforco ao pertencimento aos bairros, muitas vezes
renegados na cidade, € o espacgo da legitimagao de um pertencimento ao Movimento hip hop e a
produg¢ao musical que nele realiza e da circulagdo dos produtos e servigos que esta possibilita.
Neste sentido, a mobilidade € importante, mas o pertencimento a estes espagos implica também
em relagdes de poder, no sentido de representar o Movimento na cidade.

A mobilidade no Movimento hip hop estda muito mais associada a um “fluxo de
informacdes” no qual se incluem também como produtores deste processo. Aqui a mobilidade é
constituinte da producdo musical do rap, tanto em termos tecnolégicos como em termos de
composicao da narrativa. As informagbdes precisam circular, este parece ser o lema do
Movimento hip hop, e nesta mobilidade este se recria. A tecnologia precisa circular para fazer a
musica e quanto mais longe a musica vai melhor, como apontaram varios rappers. O que
Bauman (2001) esta associando como definidor de poder para a mobilidade, aqui € a musica
que possui o papel de alimenta-la. A mobilidade impedida para as pessoas é transferida para a
musica neste contexto.

E a musica além de assumir um carater de veiculo de comunicacdo, ndo deixa de ser um
importante produto que faz circular esta producao artistico musical. Neste sentido, o produto a
que me refiro ndo pode ser visto a partir de uma simples relagdo comercial, mas a partir de uma
relacdo que a desconstréi a ressignifica no estabelecimento de um debate. Este produto nao
aliena quem o produz, ao contrario, quem o produz constitui-se no proprio produto, constroi sua
subjetividade ao construir o produto - ao compor, performatizar e fazer circular a sua musica.

Esta musica, que aqui discuto no trabalho de campo, que ndo pode ser generalizada para
qualquer estilo de rap, surge a partir de constru¢des subjetivas de mundos que tomam a “forma”
de narrativas musicais. E desta maneira estabelecem um dialogo e propéem uma interagdo com
gquem a recebe ou a ouve. Esta musica pressupde uma relagcdo a partir do debate do que ela
contém ou propde e o reconhecimento deste contexto cantado € determinante desta produgao
artistico musical, situacdo para a qual o bairro e a cidade sao determinantes. Sdo nestes
espacos que as relagdes de consumo sao ressignificadas a partir do momento em que a venda
deste produto € realizada por quem o criou.

Este tipo de comercializagdo pode até denunciar um tipo de deficiéncia com relagdo a

uma comercializagdo mais ampla, mas vai muito além disso e se constitui huma importante



relagéo de legitimidade e de colocar a prova, para uma critica local, o que realizou. Desta forma,
Ihe é concedida ou negada esta legitimidade, o que amplia ou restringe as relagbes de consumo
gue passa a implementar.

As relacdes de consumo se complexificam. Podemos falar de relagcdes de consumo que
se fortalecem no grupo, dentro do Movimento hip hop, inclusive como um demarcador de
pertencimento. Ao mesmo tempo, nao podemos esquecer que vivendo em sociedades
globalizadas as relagdes de consumo ganham dimensdes jamais vistas, dentre as quais, estilos
podem tornarem-se “produtos de desejo" de consumo e transformarem-se em moda. O produto,
enquanto objeto, so existirda em relagdo ao sujeito, ao grupo, seu significado € gerado no grupo.
A constituicdo do vestuario de um rapper comunica uma realidade social. Por sua vez, esta
comunicacao sO possui significado para os que compartilham da construgcao deste discurso. A
partir do momento em que estes produtos tornam-se comercializaveis por grandes empresas e
marcas e tornam-se acessiveis a “todos”, estes perdem o sentido que os constituiu, ou seja, a
potencialidade de comunicar algo que possui significagdo no grupo®, e, por consequéncia, criam
outro sentido. A construgao do desejo (Bauman, 2001) é determinante para o fortalecimento do
consumo e, neste sentido, um estilo pode tornar-se dissociado do que representa, e tornar-se
um grande “fornecedor’ de produtos e imagens que vendem. Aqui estamos falando de moda,
com sua efemeridade (Lipovetsky, 1989) e alternancia.

Bauman (2001) ressalta que o consumo é uma atividade solitaria, mas penso que o que
estd sendo alvo deste consumo talvez traga a ilusdo do pertencimento a uma coletividade
quando este consumo se realiza descontextualizado do espago social em que foi gerado. O
estilo de vestir e a musica do Movimento hip hop surgem a partir de um processo criativo, de um
discurso sobre o social possivel somente na coletividade, e é esta especificidade que transforma
o grupo em “fornecedor de novidades” que abastecera a circulagdo de produtos de sociedades
contemporaneas globalizadas.

Esta linguagem, expressa a partir do conjunto vestimentario, amplia seu alcance e
extrapola os limites do grupo, transformando-se também em moda. Como discute Bauman
(2001), a moda nao implica em agdo, em compromisso, ela possibilita “vestir’ e “despir’
identidades, ou seja, “ser diferente’. A imaginagdao € componente importante na aquisi¢ao deste
produto, ela produz “pseudo-identidades” sem qualquer comprometimento e com a facilidade de
desfazer-se dela quando oportuno.

Appadurai (1996) aponta que esta relagdo entre moda e consumo em muitos momentos

cria um simulacro do tempo, e acrescento um simulacro de comportamentos. Assim como o

® E Baudrillard (2000, p. 61) afirma que “O objeto signo ndo ¢ dado nem trocado: ¢ apropriado, mantido e manipulado pelos
sujeitos individuais como signo, quer dizer, como diferenga codificada. E ele o objeto de consumo, e é sempre relagdo social
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tempo, o comportamento pode ser transformado em mercadoria, mesmo que este consumo
esteja relacionado a “ilusdo” de um “mundo possivel”.

Quando os rappers dizem que € preciso ter atitude, isto ndo tem a mesma validade para
guem se apropria deste estilo somente a partir das relagcbes de consumo ou moda. No
Movimento hip hop, as relacdes de consumo sao determinantes. Mas aqui ela nao pode ser vista
como um ato isolado. As relagdes de consumo aqui estdo associadas as relagdes de produgao
dentro do Movimento hip hop e nele ganham significado. Ha neste sentido uma agéncia e
legitimidade nas relagbes de consumo do Movimento hip hop.

E aqui muito além das aparéncias de um modo de vestir, as relagdes de producao-
consumo que aqui emergem estao falando de outras questdes, de formas de estar no mundo, de
“teias de significado”, como Geertz (1989) nos faz lembrar em sua definigdo sobre cultura. A
construcédo destes significados, que emergem em algumas das definigbes de consumo acima
apontadas, os quais comunicam, sao determinantes dentro do Movimento hip hop, todavia vao
além e se estruturam nas relagdes de produgdo-consumo que estabelecem e criam.

E a movimentacdo que implementam nesta complexa relagcdo producdo-consumo que
determina e legitima sua trajetoria dentro do Movimento hip hop. Ver somente as relagbes de
consumo, que habitam o Movimento hip hop, implica em nao levar em consideragdo um dos
lados da moeda e nao ha valor numa moeda com apenas um lado. O mesmo equivale quando
se percebe estas duas acgdes separadamente e sem contextualiza-las. E neste caso, as
periferias, sé muito recentemente, vém sendo pensadas como locais de consumo. Neste sentido
o Movimento hip hop, que emerge nestes espagos, criam neles suas relagdes de produgao-
consumo, em outras palavras, abre as portas para produgao e circulagdo em espagos pouco
creditados. E aqui este passa a ser um espaco legitimo de produgao e circulagdo das praticas
do Movimento hip hop.

A periferia € propagada no Movimento hip hop através de uma estética que ressignifica
nao so as relagdes que estabelecem internamente, mas se projeta num dialogo mais amplo com
a proépria cidade, propondo outras formas de representacdes sobre estes espagos e, mais do
que isso, criar uma interlocugao.

Esta producdo musical escoa por um “[...] circuito alternativo de distribuicdo dos discos,
por lojas especializadas em musica negra, como as lojas das Grandes Galerias, no centro de
Sao Paulo, tradicional ponto de encontro dos rappers paulistanos. O rap estabeleceu, dessa
forma, um circuito paralelo ao da industria cultural para efetivar o seu sucesso” (Guimaraes 1999
p. 42). E esta situagcédo passa a ser uma caracteristica do proprio Movimento hip hop. A criagéo
de novos espacgos para fazer circular esta producao € algo presente de forma constante nas

praticas de muitos rappers. Muito longe da milionaria industria fonografica do rap norte-



americano, em terras brasileiras, os caminhos precisam ser conquistados e mesmo abertos. Até
porque ha uma forte critica com relagéo ao rap que a industria fonografica aceita e veicula. Esta
industria € acusada de descaracterizar este género musical para movimentar cifras bastante
relevantes, critica esta que se estende aos rappers que se submetem a estas condicodes.

A grande parte da produgdo musical do rap no Brasil é fruto do trabalho de gravadoras
independentes. Como aponta Herschmann (2005) estas gravadoras, ao mesmo tempo em que
sado defendidas pelos rappers como forma de “resisténcia” a industria cultural, que temem que
descaracterize seu trabalho, também s&o vistas como um problema quando o assunto é
profissionalismo. Reclamam principalmente da falta de compromisso financeiro no tocante ao
pagamento dos direitos dos artistas.

O Movimento hip hop constréi diferentes formas de dar visibilidade a seus discursos e em
todos a tecnologia, em suas varias formas de apropriagcdo, se faz presente. Esta musica &
definida e toma forma a partir de uma estreita relagdo com os avangos tecnolégicos de seu
tempo. Da fita K7, dos anos de 1970 e 1980, aos CDs caseiros é possivel perceber um longo
caminho percorrido na producgao e circulagao do rap.

Um CD gravado em estudio com capa e encarte faz parte dos planos da maioria dos
rappers. Nao sdo muitos os que ja obtiveram este feito e relatam, detalhadamente, os problemas
que enfrentaram, como guardar dinheiro durante 5 anos trabalhando como gar¢gom, operador de
maquina, em uma empresa de material de construgcédo, e holding para conseguir gravar seu
primeiro CD profissional’”. Ou, vender um carro para gravar o CD. Em todas as gravagdes de CD
as dificuldades para torna-lo realidade sdo fartamente relatadas. Em muitas situacbes estes
projetos acabam nao se concretizando. Entretanto, muitas vezes passam um, dois, trés anos
sem realiza-lo. E mesmo quando atingem seus objetivos, de gravacdo, deparam-se com
problemas de vendas, principalmente em fungao da facil reprodugdo que a tecnologia possibilita

atualmente, gerando uma situagao paradoxal.

Muitos rappers se embrenham em verdadeiras aventuras para divulgar e comercializar
seus Cds. Dois rappers, do grupo Arma-Zen, me relatavam sua aventura em cima de uma moto,
pela BR 101, em diregdo a cidade de Tubardo, sul de Santa Catarina. Mesmo sem conhecer
ninguém na cidade e indo apenas com um contato telefénico, levaram com uma sacola cheia de
CDs que venderam na quebrada da Area Verde. Foram uma semana antes de realizarem uma
apresentacao na cidade, o que também funcionou como uma forma de divulgacéo do trabalho
do grupo. A surpresa maior foi relatada por um deles quando teve uma musica de sua autoria

cantada por um fa do Arma-Zen, que tinha apenas 5 anos de idade. E repetia: Ele cantou tudo,

7 Todos os Cds de grupos de Floriandpolis, que sdo definidos como profissional, sdo fruto de trabalhos realizados com
gravadoras independentes e com investimentos financeiros dos proprios integrantes dos grupos.



até o final. Eu ndo acreditava, num misto de satisfagédo, orgulho e euforia por ver seu trabalho
reconhecido. E mais uma vez é possivel perceber, através deste exemplo, que outros canais,
outros “fluxos” sdo construidos para fazer circular esta produgdo musical.

Um outro relato, desta forma de comercializagao pela(s) cidade(s), vem do Grupo Calibre
do Sistema, que relatou sua aventura pelos morros da cidade entre os quais percorreu mais de
20 KM a pé, num dia de calor intenso do més de janeiro, para vender seus CDs. Contava a outro
rapper que foi revistado pela policia enquanto vendia seus CDs. A conversa era exatamente
porque este rapper com quem conversava, havia avisado a ele que naquela quebrada nao
rolava, porque a policia tava de olho, mesmo nas proximidades de uma escola. Mesmo assim
ele foi, a policia estava 1a, o abordou e teve que explicar o que estava fazendo ali com todos
aqueles CDs.

Quando perguntei ao Calibre do Sistema se o grupo também possuia CD para vender em
lojas, ele me respondeu:

Até tinha, s que eu tirei porque eu acho que as pessoas daqui ndo tao se esforcando pra vender
o material dos rappers de Floriandpolis. Eles botam o nosso CD junto com rappers de Sao Paulo e
Rio de Janeiro e de outros estados e acabam deixando ali e compra quem quer. [...] Entdo eu
peguei os meus CDs que tavam nas lojas e acabava assim, numa loja eu deixava 10 CDs, nao
tinha vendido nada, eu pegava esses 10 CDs era s6 eu pisar pra fora da loja que eu conseguia
vender os 10 CDs. Porque era forga de vontade minha, porque eu precisava que aquele CD fosse
vendido. Entdo é assim que eu fago. Eu optei por estar vendendo nas comunidades mesmo. E
acrescenta: S6 nas comunidades. As pessoas que a gente acha que menos tem dinheiros sdo as
pessoas que acabam ajudando o nosso trabalho (Calibre do Sistema).

O pouco apoio a divulgacdo do trabalho € apontado como um dos problemas para
conseguir fazer vender seu CD. Por isso, acredita que percorrer as comunidades e vender seu
CD é a melhor opgao. Além disso, mantém contato direto com a comunidade onde divulga seu
trabalho. E reconhece uma parceria importante nestas comunidades, ja que nao € somente a
relagdo comercial que se estabelece neste contato, mas também uma relagédo de construgao de
uma legitimidade de seu trabalho, sua musica.

Impossivel ndo se inquietar com a complexidade que permeia a vivéncia musical destes
grupos de rap e da circulagao destas musicas. Se ha anos atras, em Floriandpolis, possuir uma
musica gravada e divulgada sé era possivel através de um CD em estudio®, hoje este CD pode
ser gravado em casa. Se os primeiros CDs eram vendidos em lojas ou por intermédio direto do
rapper, hoje, além destas, a Internet ampliou consideravelmente a possibilidade de divulgagao
desta producdo musical, mesmo n&o implicando em retorno comercial. E este recurso possibilita
ampliagdo do acesso a uma produgao musical de diferentes contextos, seja no Brasil ou em

Portugal. Se fazer rap prescinde da tecnologia, a divulgagéo e circulagdo também dela se

8 Em Souza (1998), no trabalho de campo, o acesso as musica dava-se de forma bem mais restrita. Ouvia as musicas em
apresentagdes dos grupos, tinha acesso de forma escrita a suas letras e quando muito, podia ouvi-las numa fita K7 que apenas
dois grupos possuiam.



apropria. Mesmo que outros estilos musicais utilizem os mesmos recursos, o rap distingue-se
por ter em sua origem a apropriagao da tecnologia como forma de producéo desta musica.

A producdo musical que envolve estes grupos, principalmente nos grandes centros
urbanos destes paises, vem sendo percebida como um importante setor comercial. Além das
gravadoras, esta produgao musical também faz circular roupas, programas de TV e radio, festas,
shows, revistas, etc., que criam e, mais recentemente, ampliam um importante circuito de
consumo. A relagcédo produgcao-consumo se amplia e com ela alarga-se a circulagao simbdlica e

financeira.

Esta circulacdo da produgdo musical das periferias das grandes cidades acaba
estabelecendo ou abrindo um importante espaco de visibilidade desta periferia. Remeter-se ao
bairro do qual vem é uma forma de conferir legitimidade ao que € cantado, ja que nao basta
cantar a realidade, é necessario vivencia-la e o pertencimento ao bairro o localiza nesta relagao
de produgao-consumo conferindo legitimacdo a esta produgcdo musical o que é definido em
funcao da atitude destes rappers.

Esta atitude, que desperta grande admiracdo entre muitos rappers entre eles grupos do
rap de quebrada e rap crioulo sao negros que conseguiram destaque no Movimento hip hop, s&o
oriundos das classes populares, que apesar das adversidades conseguiram fazer sucesso e,
mesmo assim, se mantém morando em seus bairros de origem e desenvolvendo ali suas
atividades e seus projetos sociais, comerciais e artisticos. Entretanto, o que torna relevante esta
atitude é exatamente este compromisso que procuram imprimir as suas ag¢des quando
estabelecem uma relagao direta da discussao que levantam com os espacos de periferia das

grandes cidades e, sempre, atrelando estas praticas a produgao musical do rap.
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