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Resumo (1.500 caracteres sem espaco)

A venda de livros no mercado brasileiro tem apresentado desempenho decrescente, mas
nos ultimos anos fendmenos do mercado editorial despontam contra todas as tendéncias.
Esse é o caso de algumas séries de livros com tematicas voltadas ao publico
adolescente, como a saga Crepusculo, que conta em quatro volumes o romance entre um
vampiro e uma adolescente. Os livros ja venderam mais de 1,5 milhdes de cépias no
Brasil, pais onde a producao editorial total caiu 3,17% e a tiragem média de livros 25,6%.
Se 0 mercado brasileiro apresenta estes nimeros, por que 0S jovens, que hao possuem
habito de leitura, compram e Iéem a série Crepusculo?

Foram realizadas oito entrevistas em profundidade com jovens de 17 a 25 anos e 0s
resultados indicam que os leitores podem ser divididos em dois grupos: os antenados e 0s
seguidores. Os antenados foram os primeiros a ler o livro, possuem habitos de leitura
mais solidos, gostam de inovacdes e de saber as coisas antes dos outros. Podem ser
considerados, em alguma medida, como formadores de opinido. Gostaram da histéria de
Crepusculo por seu suspense e pela trama envolvente, mas declaram que ndo mudaram
seus gostos e habitos de leitura apds a leitura.Os seguidores foram influenciados pelos
antenados e pela midia. A leitura facil, a trama romantica e os personagens fantasiosos
sd80 0s aspectos que mais agradaram esse grupo, para o qual Crepusculo € uma opcéao
de entretenimento, dentro do universo de varias outras existentes. Apesar de ndo terem o
habito de ler e, de até mesmo, apresentarem certo preconceito pelo que consideram uma
leitura chata (como autores da literatura tradicional), declaram-se fas da série. Se para os
antenados a série foi uma opc¢éao de literatura jovem e contemporéanea, para os seguidores
ela representa um item da moda.
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1 - Introducéao

O mercado editorial brasileiro passa por sucessivas crises. O faturamento das editoras
brasileiras caiu 48% entre 1995 e 2003 e a quantidade de exemplares vendidos no
mercado diminuiu 50% (VELLOSO, 2004). O setor tem faturamento aproximado de R$ 3,3
bilhdes (aproximadamente 0,11% do PIB), com 330 milhdes de exemplares vendidos
anualmente, numeros que ndo crescem desde 2004 (JORNAL DO BRASIL, 2010). Com
uma populacdo de 189,6 milhdes de habitantes (IBGE, 2008), tem a média de 1,74
exemplar/ano vendido por habitante. Ndo bastassem esses dados, preocupa também a
guantidade de livros ndo vendidos em livrarias e editoras do pais: em 2009, 44 milhdes de

exemplares ficaram encalhados, aproximadamente 13% da producao nacional.

Frequentemente, um dos argumentos para essa estagnacdo é o preco médio cobrado
pelos livros brasileiros. Segundo Earp e Kronis (2005), o preco médio do livro no Brasil €
de US$ 2,50, contra US$ 7 no Japao, US$ 14 nos Estados Unidos e US$ 10 na Austrdlia.
Contudo, enquanto um japonés poderia, com sua renda per capita, comprar 4000
exemplares num ano, um brasileiro compraria 1500 exemplares. O resultado dessa
diferenca “na hora de escolher o que sai do orgamento doméstico, o livro esta no topo da
lista de itens dispensaveis” (VELLOSO, 2004).

E neste mesmo mercado retraido, com vendas em queda e nimero de leitores baixo que
acontecem alguns fenédmenos editorias, como as seéries infanto-juvenis Harry Potter e
Crepusculo. A turma de bruxos de Harry Potter, que vive num mundo magico imaginado
pela escritora inglesa J.K. Rowling e escrito em sete volumes de 3291 paginas, foi a
precursora desse fendmeno. Atualmente, adolescentes do mundo todo se dedicam a
leitura de outra série, Crepusculo, da escrita pela norte-americana Stephenie Meyer. Na
série Crepusculo, a autora conta em quatro volumes de 1.936 paginas, a saga de uma

adolescente dividida entre dois amores: um vampiro e um lobisomen.

O sucesso da série pode facilmente ser descrito através dos nameros: os quatro livros
venderam, nos 43 paises em que foram publicados, mais de 100 milhées de exemplares.
No Brasil os livros séo publicados pela editora Intrinseca, que em marco de 2010 divulgou
gue o primeiro livro da série (Crepusculo) vendeu 1,165 milhdes de coOpias, o segundo
(Lua Nova), 1,033 milhdes, o terceiro (Eclipse) 945 mil e Amanhecer, o quarto livro, que
ainda ndo havia completado nem um ano nas livrarias, jA& vendeu 686 mil coOpias
(MESSIAS, 2010).



Chama atencéo o perfil do publico leitor de Crepusculo.Tratam-se justamente de jovens,
em sua maioria, 0s mesmos que afirmam nédo lerem por falta de tempo, interesse ou
dinheiro, sdo os responsaveis por tornar esta franquia um sucesso editorial no Brasil.
Cabe ressaltar que a série Crepusculo é composta por 4 livros de mais de 300 paginas
cada um, custando um preco médio de R$ 40,00 nas livrarias, quase 8% do salario

minimo do pais.

Este sucesso torna-se ainda mais interessante, quando se analisa a pesquisa realizada
em 2008 pelo Ibope Monitor, chamada “Retratos da Leitura no Brasil”. Nela o instituto
apresentou um perfil do leitor brasileiro. No levantamento foram considerados néo-leitores
os entrevistados acima de 5 anos que ndo leram nenhum livro nos trés meses anteriores
a pesquisa. A maioria da populacdo diz preferir assistir televisdo em seu tempo livre. A
leitura aparece apenas como a quinta opcdo mais citada, atras de habitos como ouvir

musica e descansatr.

Quando questionados por que ndo |éem, os entrevistados responderam: falta de tempo
(29%), ndo gostar de ler (27%), preferir outras atividades (16%), nao ter dinheiro (7%),
falta de bibliotecas por perto (4%) e nao ter onde comprar (2%). Ainda segundo a

pesquisa 0 que mais pesa nos baixos indices de leitura € o desinteresse do leitor.

Além disso, o brasileiro 16 em média 1,8 livros ndo-académicos por ano, menos da
metade dos EUA e de paises europeus. A tiragem média de um livro no pais é de 6.655
exemplares, enquanto Crepusculo obteve apenas com o primeiro livro da série 180 mil
copias vendidas, antes do lancamento de seu filme. A curiosidade provocada pela
aparente contradicdo do sucesso editorial da série Crepusculo entre o publico jovem
brasileiro estimulou o desenvolvimento do presente estudo. Tal contradicdo parece se
ocorrer de duas formas: (1) pela série Crepusculo ter obtido vendagem de livros muito
superior a média nacional e; (2) pelo fato da maioria dos leitores ter sido formada por

jovens que nao possuiam o habito da leitura até entéo.

Motivado por esta disparidade que se apresenta entre a realidade da leitura no Brasil e 0s
resultados de venda de “Crepusculo”, este trabalho levanta a seguinte questdo de
pesquisa: “por qual motivo os jovens brasileiros que ndo possuem o habito da leitura
decidiram ler os livros da série Crepusculo?”. Buscou-se, além disso, compreender se a
adesdo a leitura dos livros da série ocasionou mudancas nos habitos de leitura dos
entrevistados. Especificamente investigou trés aspectos principais: (a) o0 que motivou a
leitura da série; (b) o que sustentou o interesse nesta leitura e; (c) quais consequéncias

produzidas por esta experiéncia de leitura. Para tal apresenta-se uma revisao de literatura
3



gue abrange tépicos sobre o comportamento do consumidor e os processos de leitura.
Em seguida sdo descritos os procedimentos metodologicos do estudo, as analises e
finalmente as consideracdes finais, que indicam a percepc¢éo de oito jovens sobre a leitura

da saga Crepusculo.

2 - Referencial Teérico

O comportamento do consumidor de livros € um tema ainda pouco estudado no Brasil. E
possivel que tal desinteresse seja reflexo da situacdo do mercado livreiro, mas nédo
justifica-se completamente dada a importancia da industria da cultura para a formacéao e
educacédo dos brasileiros. Neste sentido, os estudos em marketing e, especialmente 0s
estudos dos comportamentos de consumo, tém deixado a desejar. O livro compete no
mercado com outras formas de entretenimento, mas parece haver certa resisténcia por
parte da industria e dos profissionais de marketing em encarar tal produto como uma

forma de divertimento.

Segundo Souza (1986, p. 2) “a literatura € um produto cultural que surge junto com a
civilizacdo ocidental” e que “designa o texto escrito com carater artistico”. Esta definicdo

vai ao encontro da opinido de Moriconi (2006, p.11), segundo o qual

“um dos desafios colocados a teoria da literatura hoje € liberar o conceito do
literdrio de uma vinculagdo exclusiva ou excessiva a problematicas do
conhecimento, passando a levar mais em conta suas relagfes com a informacéo e
0 entretenimento, que constituem as praticas e contetdos definidores do circuito
midiatico”.

Moriconi (2006) observa que ha um distanciamento entre o mercado de livros,
compreendido dentro de um circuito midiatico que usa a literatura de forma utilitaria, e a
literatura inserida num circuito critico, cuja referéncia € o canone literario. Para o autor a
literatura atual serve para alguma coisa: 0 entretenimento. Em sua divisdao das
“literaturas”, afirma que elas podem representar mero passatempo ou trazer
ensinamentos embutidos na atividade apenas aparentemente desinteressada do
entretenimento. No circuito académico (critico) somente foi levada em conta a parte do
ensinamento, e neste contexto a literatura foi instrumentalizada em fungcédo de sua
utilidade na defesa dos discursos econ6micos, linglisticos, filoséficos e psicanaliticos.
Isso gerou um distanciamento com o publico comum, que buscava prazer na leitura e nao

um discurso especulativo.

Se o0 reconhecimento da literatura no mercado prende-se ao entretenimento, e se seu

conceito académico-critico prende-se ao conhecimento especulativo disciplinar, ambos
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possuem em comum O gesto de isolar a situagcdo comunicacional literaria da vida vivida,
afastando o leitor. Para Moriconi (2006) o entretenimento € pausa no viver da vida para
gue se possa contempla-la de longe em momento de lazer, enquanto o conhecimento,

neste sentido, € conceituacdo distanciada da vida.

O entretenimento parece ser util ndo s6 porque ajuda a ter uma vida mais digna, mas
porque pode trazer ensinamentos e abrir a cabeca do sujeito em formacgdo. Segundo
Matta (2010) o tema literatura e entretenimento € inegavelmente delicado, pois mexe com
os fundamentos da literatura brasileira e contesta os rumos tomados pela producao
literaria nacional. Na opinido do autor, ao longo de décadas, o setor imputou ao livro o
status de obra de arte, de denuncia ou espaco para experimentacao, catarse ou reflexao,
desvalorizando-o como objeto de lazer, capaz de preencher as horas livres do cidadao
comum com momentos de diversdo e distracdo. O autor defende que ndo ha no Brasil
uma tradicao de literatura de entretenimento. Apesar de extraordinaria, literatura brasileira
€ muito sofisticada o que facilita a migracdo em massa dos leitores comuns para a

literatura estrangeira.

Eu pergunto: ser4 que nés, brasileiros, somos incapazes de escrever como
Danielle Steel, Sidney Sheldon ou Dan Brown? Escrever boa ficcdo de
entretenimento é dificil, mas os brasileiros podem fazé-lo muito bem” (MATTA,
2010, P.1)

Perceb-se que o negdcio dos livros convive e compete com outros produtos e servicos
com forte presenca no mercado e com elaboradas estratégias de distribuicdo, promocéo e
comercializacdo (CARNEIRO E CARDOSO, 2010). Ser notado em meio a variedade de
ofertas parece ser tarefa dificil, a qual o marketing tem know-how e competéncia para

ajudar.

Para explicar o fenbmeno Crepusculo recorreu-se a literatura de comportamento do
consumidor que aborda os processos de difusdo, os quais referem-se ao processo por
meio do qual ideias, produtos e servicos inovadores se tornam populares entre a
populacdo consumidora (MOWEN; MINOR, 2007). Para Boudon e Bourricaud (2001,
p.161) “chama-se difusdo o processo pelo qual uma informa¢ao, uma opinido, uma atitude
ou uma prética (por exemplo, a utilizacdo de uma nova técnica agricola ou de uma prética
anticoncepcional) se expandem numa populacdo dada”. Por inovacdo pode-se entender
gualquer ideia, pratica ou objeto que é percebido como novo por um individuo ou outra
unidade de adogéo (ROGERS, 2003).

A preocupacdo com a explicacdo das maneiras como as pessoas divulgam e adotam

inovacdes ndo é nova em marketing. O campo da difusdo de inovacbes apresenta
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estudos que mostram a relevancia da comunicacdo para que idéias, produtos e avangos

sociais possam ser partilhados, consumidos e usufruidos por uma populacéo.

Em 1962, Everett Rogers escreveu sua tese de doutorado sobre o tema, elaborando a
teoria da difusdo da inovacéo, reeditando-a em 2003. Para o autor a difusao de inovagdes
€ 0 “processo pelo qual uma inovacdo € comunicada por certos canais durante um certo
tempo, dentre membros de um sistema social” (ROGERS, 2003, p.73). Essa doutrina, que
tem sido uma das atribuicdes mais visiveis e atuais da Comunicagédo Social (GIACOMINI
FILHO; GOULART; CAPRINO, 2007), sugere que as inovacdes sao disseminadas através
de um processo gradativo de adocédo e introducdo em faixas da populacdo. Para Rogers
(2003, p. 20), os elementos fundamentais da mudanca tecnoldgica sdo: "a inovacao, a
comunicacgéo, o tempo e o sistema social". Neste contexto, a inovagao nao se prende a
uma ideia ou objeto, mas é qualquer elemento percebido como novo pelo individuo, sendo
justamente o discernimento sobre a novidade que determinara sua reacao a ela. O autor
evidencia a comunicacdo como um fator da difusdo, uma vez que esta ocorre num

sistema social o contelido da mensagem trocada € referente a uma nova idéia.

A adocéo de inovacgdes é definida em dois eixos: quantidade de adotantes e tempo para
adocdo. Formam-se nestes eixos cinco categorias de adotantes: inovadores, adotantes
iniciais, maioria precoce, maioria tardia e retardatarios. Deve-se considerar que estes sao
tipos ideais, que ndo encontram correspondente exato na realidade, ganhando, contudo,

utilidade para melhor entendimento do processo de adocéo de inovagoes.

Aproximadamente 2,5% da populacdo assume o papel de inovador, ou seja, sdo 0s
primeiros a adotar uma inovacdo. Os Inovadores, também chamados de Alfas pelos
pesquisadores de tendéncias, formam um pequeno e seleto grupo que aceita novas
tecnologias e procedimentos em seus primeiros estagios de desenvolvimento, mesmo que
iIsso impligue em riscos maiores. Frequentemente s&o formadores de opinido e
lancadores de tendéncias para outros grupos aos quais servem como referéncia. Os
seguidores dos Alfas sdo os adotantes iniciais, ou Betas, que constituem um grupo maior
(aproximadamente 13,5% dos adotantes) e ainda possuem alguns tracos de inovagao,
embora ndo tenham a mesma disposicdo para assumir 0s riscos associados as inovacdes

em seus estagios preliminares de desenvolvimento.

Enquanto os alfas mais cosmopolitas e globais, os betas sdo mais “locais” e por isso
mesmo altamente respeitados no seu meio social. Se os Alfas sdo os inovadores e
possuem comportamento totalmente individual em relagdo a determinado produto ou

servico, os Betas sdo os disseminadores, aqueles que percebem logo a inovacao,
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ponderam e acabam fazendo com que ela chegue ao restante da populacdo. Sao os

formadores de opinido por exceléncia.

A maioria precoce é composta basicamente, por seguidores, que se ndo sdo 0s primeiros
tampouco sdo os ultimos a adotarem uma inovagdo qualquer. A maioria tardia ndo se
exp0e aos riscos da adocdo, portanto somente incorporardo elementos quando mais da
metade dos adotantes ja tenha feito isso. Os tradicionais e por vezes saudosistas
retardatérios dificilmente adotam uma inovacdo e quando o fazem € comum que outra

inovacao ja tenha sido introduzida.

A doutrina de Rogers (2003) extrapola a compreenséo de inovagdo como algo meramente
tecnoldgico, atribuindo essa condi¢cdo ndo somente para o ineditismo da idéia em si, mas
seu real impacto social, jA que uma novidade, ndo sendo percebida como nova, tem suas
propriedades inovadoras praticamente anuladas. Da mesma maneira, Giacomini Filho et
al. (2007, p. 43) afirmam que “uma pessoa pode ser estimulada com uma nova tecnologia
ou idéias inovadoras, mas que apenas serdo inovacdes se essa pessoa, dentro de seu
universo cognitivo, atribuir significado de inovacdo, podendo a partir dai aceitar ou rejeitar
sua apropriacdo”. Hockenbury et al. (2003, p.114) completam esta visao do processo de
difusdo de inovacgao a partir de uma perspectiva sécio-cultural afirmando que “as nossas

experiéncias educacionais, culturais e de vida modelam aquilo que percebemos”.

Contudo, teorias mais recentes sobre difusdo de inovagcédo, como a de Christensen (2003),
tem proposto que a difusdo ndo ocorre lentamente, em estagios claros e seqienciais
como propbs Rogers (2003), mas sim de forma mais dramética. Segundo Christensen
(2003) as empresas lideres de mercado optam em muitas situacdes por entregar mais
inovacdo do que o cliente realmente deseja ou necessita. Com isso, abrem espaco para
gue inovagOes de outras naturezas surjam e satisfacdo o consumidor de uma maneira
mais completa. Essa inovacédo, que pode atingir segmentos de clientes que até entdo nao
consumiam o produto é chamada de disruptiva. A nova solucdo pode “ndo ser tdo boa”
em comparacdo com as solu¢des das empresas lideres, mas traz uma contrapartida de
custos que traz ao mercado novos clientes, até entdo negligenciados pelas lideres. A
inovacao disruptiva é tipicamente mais barata e mais simples e pode, no limite, substituir

completamente a solucdo anterior (mais sofisticada e cara).

As inovacdes disruptivas podem acontecer em qualquer tipo de empresa e companhia, ja
gue nenhuma delas esté livre de sofrer com os impactos da inovagdo e das mudancas
tecnologicas. A teoria de Christensen (2003) abre espagco para a compreensao do

fendmeno Crepusculo. O mercado de livros parece estar focado em solucdes tradicionais,
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gue apresentam ao consumidor versdes atualizadas com as mesmas formas e solugcbes
de anos. A leitura nesse sentido corre o risco de ser percebida pelo consumidor como
uma atividade desinteressante e pouco atraente. A inovagdo apresentada por Crepusculo
ndo parece ligada a uma histéria nova, pois o romance e as historias de vampiros sé&o
temas antigos. A inovacao parece estar em convergir diferentes plataformas midiaticas e
com isso atrair a atencdo dos jovens. O livro sustenta os filmes, que por sua vez apdiam
as vendas de produtos como cadernos e posters. A escritora recorre a blogs e sites na
internet para informar seus leitores sobre o andamento das novas obras, convocando-os a
participar e opinar sobre o destino dos personagens. A inovacdo de Crepusculo esta no

processo de comunicacédo, ndo no conteudo do livro.

Apesar dessa possivel explicacdo sobre a difusdo do fendmeno dos vampiros
adolescentes, € preciso ir além para entender como ocorreu 0 processo de transmissao
de informacdes entre os leitores, ou seja, como o livro foi sendo indicado de leitor para
outro. Essa comunicacdo verbal, também conhecida como boca-a-boca, refere-se as
trocas de comentérios, pensamentos e ideias entre dois ou mais consumidores, sendo

gue nenhum deles representa uma fonte de marketing oficial (MATOS; ROSSI, 2008).

O boca-a-boca tem alto impacto no comportamento de compra dos consumidores e
estudos empiricos mostram que 0s clientes sd0 mais propensos a recorrer a estes tipos
de comunicacdes verbais no contexto de servico devido a intangibilidade e a natureza
experiencial dos servico (ZEITHAML et al. 1993). Segundo Mowen e Minor (2007, p. 280)
A motivacdo dos consumidores para buscar a opinido de outras pessoas pode existir em
trés situacdes: (1) quando os produtos sdo altamente visiveis para outras pessoas; (2)
guando o produto é altamente complexo e; (3) quando nao é facil testar o produto contra

algum critério objetivo.

O fluxo da informacao surge como consequéncia da influéncia pessoal de quem transmite
a ideia, sendo que algumas pessoas sdo mais propensas do que outras a disseminar
informacdes. Assael (1992) sugere que as informacdes passam por trés tipos distintos de
pessoas, os lideres de opinido, os controladores e os seguidores. Cada um desses tipos é
capaz de retransmitir as informag6es de forma a disseminé-las entre grupos maiores. Os
lideres de opinido séo pessoas que influenciam as decisdes de outros consumidores, nao
por que possuem caracteristicas especiais a priori, mas porque sao mais interessados

gue outros em categorias e situacdes especificas de consumo.

O processo de influenciar pessoas tem sido estudado mais recentemente por Gladwell

(2009). Para explicar o processo que parece trazer satisfacdo a quem propaga as
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mensagens, pois este goza de alguma sensacao de poder e prestigio a0 mesmo tempo
em que aumenta seu envolvimento com determinado grupo (MOWEN;MINOR, 2007)
Gladwell (2009) elabora o conceito de “Epidemia Social”. Ciente de que ao dar
informacgdes o individuo age para aumentar sua interacao social e coesdo geral com um
grupo, o autor se propde a entender como se processam grandes mudancas subitas de
comportamento, que se alastram rapidamente influenciando o comportamento de novos

individuos.

Ele explica que ha um momento especifico que antecede a ebulicdo de uma epidemia
social e chama este momento de Ponto da Virada, ou seja, o ponto a partir do qual se
inverte a forma com que as pessoas tomam decisdes, compram produtos ou se
comportam diante de determinada situagcédo. Os pontos da virada sdo momentos em que
comportamentos de individuos ou pequenos grupos espalham-se pela sociedade como
um todo, constituindo tendéncias, ondas e modas (GLADWELL, 2009). Para aprofundar a
compreensao sobre as variaveis que compdem o ponto da virada, Gladwell (2009, p.12)
propde a seguinte pergunta: “por que alguns comportamentos, produtos e idéias
deflagram epidemias e outros ndao?”. Para o autor ha trés regras basicas que regem as

epidemias sociais: 0 poder dos eleitos, o fator de fixacdo e o poder do contexto.

A regra dos eleitos indica que ha pessoas dotadas de forte habilidade de comunicacéo e
networking, que sao capazes de exercer grande influéncia sobre seus conhecidos.
Quando uma dessas pessoas (os eleitos) descobre uma nova informacdo (ou uma
tendéncia), por meio de seus contatos sociais, de sua energia, seu entusiasmo ou por sua
personalidade, acaba por espalhar de forma acelerada o conteddo da nova mensagem.
Desta forma o eleito cria as condicbes para que mais pessoas tenham acesso a

informacéo, gerindo as condi¢des para o surgimento de uma epidemia social.

Os eleitos sao divididos pelo autor em trés grupos, que denotam os talentos sociais mais
observados dentre estes sujeitos: os Comunicadores, os Experts e os Vendedores.
Comunicadores sdo os eleitos que possuem como caracteristica principal a capacidade
de transmitir idéias que influenciam suas audiéncias devido ao carisma pessoal e
principalmente a forma contagiante e empolgante de transmitir conteido. Os Experts séo
eleitos que ganham relevancia social por conta do alto grau de conhecimento sobre
determinado tema, transformando suas opinifes e decisfes referéncia para os demais
individuos. Os Vendedores, por sua vez, sao eleitos dotados da capacidade de convencer
seus pares sobre a necessidade de modificar comportamentos e mentalidades sobre

determinados temas, a partir de suas fortes habilidades persuasivas.



A segunda regra para a criagcdo de uma epidemia social é o fator de fixacdo, que Gladwell
(2009) explica como as maneiras especificas de tornar uma mensagem contagiante e
inesquecivel. Para o autor existem altera¢des relativamente simples na apresentacdo e na
estruturacdo das informacgfes que causam uma grande diferenca na intensidade de seu
impacto. E justamente este impacto e sua conseqilente capacidade de tornar a
mensagem contagiante que compdem o fator de fixacdo. Por fim, o poder do contexto
trabalha com a idéia de que as epidemias sociais sdo muito influenciadas por
circunstancias, condi¢des e particularidades dos ambientes em que ocorrem. Em outras

palavras, quando as pessoas estdo em grupo, a responsabilidade de agir fica difusa.

O fendmeno Crepusculo pode ser compreendido como uma epidemia social, ja que
apresenta as caracteristicas identificadas por Gladwell (2009). Recorreu-se ao arcabouco
tedrico do pensamento sobre difusdo de inovagdo (com Rogers e Christensen) para
compreender a formacdo das Epidemias Sociais descritas por Gladwell (2009), pois
entendeu-se como fundamental a compreensdo de que inovacfes ndo dependem
exclusivamente de elementos tecnolégicos ou se elaboram a partir que questbes
pontuais. O processo de difusédo da inovagdo ocorre ndo somente através de agentes
midiaticos massivos, mas sim principalmente pelas méaos de individuos que ocupam
postos importantes dentro de seus circulos sociais (Eleitos), que modelam mensagens
capazes de atrair a atencdo de uma parcela da sociedade (Poder de Fixagcdo) em

determinado lugar e época (Poder do Contexto).

3 - Metodologia

O maior interesse deste estudo situava-se no aprofundamento de questdes relativas a
compreensdo dos hébitos de leitura dos jovens cariocas, através do entendimento de
como se criaram seus habitos de leitura ao longo do tempo. Para tal buscou-se entender
como se estabeleceu a relacdo dos entrevistados com a leitura e com a literatura desde a
infancia, e partir deste angulo analisar em profundidade os efeitos que a leitura dos livros

da série Crepusculo provocaram em seus habitos de leitura.

Realizou-se um estudo qualitativo, que utilizou a técnica de entrevista em profundidade
combinada com técnica projetiva. Foram entrevistados oito jovens de classe A/B, de 17 a
25 anos, residentes na cidade do Rio de Janeiro, entre os meses de abril e junho de 2010.
Os entrevistados eram estudantes ou recém formados, pertencentes a classe alta e com

amplo acesso a opgdes culturais. As entrevistas foram realizadas com pessoas que ja
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haviam lido o livro e, preferencialmente, toda a série de Crepusculo. A selecéo local de
realizacdo das entrevistas respeito a comodidade do entrevistado, tendo ocorrido em suas
proprias residéncia, locais de trabalho ou estudo. As entrevistas foram gravadas em audio

e tiveram duracdo média de uma hora.

Uma vez que a entrevista em profundidade é uma técnica de pesquisa que pressupde a
elaboracdo de um roteiro, formulado com perguntas abertas, a partir das quais se
estruturard o dialogo entre entrevistado e pesquisador, optou-se pela utilizagdo de um
roteiro semi-estruturado dividido em quatro blocos de perguntas. O roteiro foi seguido sem
engessamento, permitindo que os entrevistados falassem sobre temas que ndo haviam

sido inicialmente pensados, como a relagéo entre literatura e entretenimento.

O primeiro bloco servia como um “quebra-gelo” e era composto por questdes relacionadas
aos habitos e preferéncias culturais dos entrevistados. Com objetivo principal de criar uma
atmosfera que deixasse o0 pesquisado a vontade, este bloco de perguntas permitiu uma
leitura objetiva, por parte dos entrevistadores, no que diz respeito as respectivas relacdes

gue cada um estabeleceu até o presente momento com a cultura e a leitura.

O segundo bloco intitulava-se “antes de crepusculo”. O objetivo aqui foi o de compreender
em que termos se constituiu a relacdo dos entrevistados com a leitura de forma geral,
antes de lerem o primeiro livro da série Crepusculo. Entender a relacdo com o primeiro
livro lido, bem como a participacdo dos familiares no processo de formacdo do habito da
leitura foi também objeto de exploragdo neste bloco. Uma vez que entendia-se que a
leitura de Crepusculo significava uma espécie de ruptura nos hébitos dos entrevistados,
houve interesse em aprofundar o juizo sobre estes habitos no periodo que compreende a

infancia e os primeiros livros lidos até a leitura de Crepusculo.

Nesta etapa de perguntas buscou-se compreender a percep¢ao dos entrevistados sobre
os “livros classicos” e “Crepusculo”. Partiu-se do principio que o aprofundamento desta
relacdo permitiria entender e percepcdo dos entrevistados a respeito de outra relacdo de
grande importancia para este trabalho: “literatura x Entretenimento”. Considerou-se 0s
resultados desta fase como chave para o entendimento da questdo central desta

pesquisa.

O terceiro bloco, chamado de *“crepusculo”, tratou exclusivamente do contexto que
envolveu a leitura dos livros da série e a forma como esta leitura afetou os habitos dos
entrevistados posteriormente. Os principais objetivos desde bloco de questdes era
investigar (a) o contexto da tomada de decisdo sobre ler o livro, (b) os fatores que fizeram

11



com que a leitura dos volumes da série fossem sustentadas até o final, e (c) o
entendimento dos atributos que fazem estes livros serem atrativos para estes jovens
leitores. Além disso, este bloco também teve como objetivo entender o que se passou
com os habitos de leitura dos entrevistados apdés o contato com 0s volumes da série
Crepusculo. A estruturacao das perguntas buscou entender como se dava, nha mente dos
jovens entrevistados, a relacdo da leitura de Crepusculo com os primeiros livros lidos por

eles.

Por fim, as entrevistas foram encerradas com um bloco especifico composto por
perguntas projetivas. Contou-se para 0s entrevistados uma pequena histéria de uma
personagem e alguns aspectos de sua vida. ApOs ouvir o enredo, era pedido aos
informantes que respondessem perguntas sobre como era a vida personagem, suas
relacdes e aspiracdes pessoais com familia e namorados, quais seus idolos e quais livros
ja havia lido. O objetivo aqui era criar uma ponte entre o enredo da série Crepusculo e a
vida dos jovens leitores, no sentindo perceber quais atributos da historia tinham gerado

identificagdo com os leitores.

4 - Andlises e Resultados

Para andlise dos dados coletados optou-se pela técnica de analise de conteudo, definida
por Bardin (1994) como um conjunto de técnicas de analise de comunicacdes, que utiliza
procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo do conteudo das mensagens,
indicadores (quantitativos ou ndao) que permitam a inferéncia de conhecimentos relativos

as condicdes de producéo/recepcao (variaveis inferidas) dessas mensagens.

Durante a analise do conteddo das entrevistas identificou-se claramente dois perfis
distintos de leitores de Crepusculo, nomeados pelos pesquisadores de “Antenados” e
“Seguidores”. A identificacdo destes dois perfis se estabeleceu durante a realizagédo das
entrevistas e a segmentacdo em dois grupos se deu por trés aspectos: os habitos de
leitura antes de Crepusculo; as motivacbes para ler os livros da série; a relacéo

estabelecida com as obras durante e ap0s a leitura das mesmas.

O grupo dos Antenados € formado por jovens dotados de hébitos culturais mais
sofisticados, que apreciam uma estética “underground” e “cool”’. Eles saem a noite em
boates e bares, tomam bebidas alcodlicas e se mostraram bastante liberais em termos de
comportamento nestes ambientes de entretenimento. Tém o hébito de frequentar museus,

viajar e ir a exposicdes de arte. Durante as entrevistas citaram nomes e caracteristicas de
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estilos e artistas contemporaneos na pintura e na musica. Como fica claro na fala do

entrevistado F. C. (25 anos, advogado, masculino):

“Adoro literatura, filmes, gosto de ler em outras linguas, gosto de ir a museus,
viajar, exposicles, ler sites, blogs e revistas culturais, me considero antenado
mais ja fui mais do que hoje em dia”.

O habito da leitura para estes jovens vem desde a infancia e foi estimulado
principalmente por familiares proximos, através de livros presenteados, idas a feiras e
bienais, além de participacdo em sessdes de contacdo de histérias infantis. Durante o
inicio da adolescéncia tiveram contato ja com algumas obras classicas da literatura
mundial, bem como com diversos géneros literarios (poesia, Romance policial e
dramaturgia, por exemplo). Por exemplo, o “Antenado” F.C. (25 anos, advogado,
masculino), que além de demonstrar fluéncia para falar sobre os temas culturais, mostrou-

se empolgado pelas lembrancas de sua historia como leitor:

“Leio desde muito pequeno por influencia dos meus pais, tenho lembranca de
minha mée e meu avé me dando muitos livros de presente, de visitar muitas feiras
de livros e teatrinhos. Li muita coisa durante a infancia, livros de bichinhos etc e
tal. Mas na adolescéncia adorava os livros do Pedro Bandeira (Os caras, A turma),
achava um méaximo ser um cara que fazia parte da turma”.

A leitura dos livros da série Crepusculo aconteceu logo que os livros foram lancados no
exterior e no Brasil. A vontade de ler o livro era tanta que os antenados nem esperaram
sua traducdo e os leram em inglés mesmo, antes mesmo da publicacdo no Brasil,
sugerindo que esta poderia ser uma forma de praticar o idioma estrangeiro. Afirmaram
gue o interesse por Crepusculo se deu principalmente pela curiosidade de conhecer a
série que ja fazia sucesso fora do Brasil. Para eles Crepusculo foi uma leitura “legal”,
divertida” e criativa, mas de nivel literario inferior aos dos livros lidos no inicio da
adolescéncia (literatura infanto-juvenil). Por isso mesmo, enfatizavam em seu discurso o
hébito de leitura, que foram sempre bons leitores e assim permaneceram apés a leitura de
Crepusculo. Os “antenados” consideravam Crepusculo apenas mais um livro dentre
tantos ja lidos. Falaram da histdria de forma mais distante e ndo tdo empolgada como os
“seguidores”. Ao pedir para compararem Crepusculo com o primeiro livro que leram,
deram respostas que evidenciam sua percepcdo de que Crepuculo ndo é uma obra

dotada de grande qualidade:

“Decidi ler creplsculo por curiosidade mesmo, alguns amigos leram e fiquei
curioso. Gostei do livro por causa da aventura, foi divertido ler mas sem nada de
especial’ (G.P., 22 anos, publicitario)

“Prefiro os livros do Pedro Bandeira, mais criativos, enredos mais legais, perto
dele Crepusculo ndo tem muita novidade” (M.S., 18 anos, estudante)

Procuravam se conter em relagdo ao filme, falando de modo mais frio, pois relataram

haver preconceito em relacdo a seérie. Explicaram que apos o lancamento do primeiro
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filme, Ihes pareceu que as pessoas de seu grupo de referéncia tomaram certa repulsa
pela série, identificando-a como algo destinado a “menininhas”, “garotinhas apaixonadas”,
“gays” ou “debiléides adolescentes”. Os “antenados” afirmaram que seus pais ou parentes
mais préximos faziam pouco caso da histéria e que jamais se sentiriam presenteados

caso ganhassem um livro da série.

“Para meu irmao eu ndo daria [Crepulsculo] de jeito nenhum, pois ele acha
Crepusculo um livro de gays e menininhas” (G.P., 22 anos, publicitario, masculino)

Parece haver uma relacédo direta entre o perfil dos “antenados” com as descricdes de
Gladwell (2009) a cerca das caracteristicas dos Eleitos. Segundo o autor, os Eleitos séo
dotados de forte habilidade de comunicag¢ao, possuem uma rede contatos e sao capazes
de influenciar seus conhecidos. Os “antenados” se parecem com 0s experts da teoria de
Gladwell (2009), pois sao especialistas (mavens). S8o pessoas tao aficionadas por um
determinado assunto (cultura, neste caso, que correm o risco de se tornar chatas ou

arrogantes.

Estes leitores podem ter sido os agentes de difusdo da novidade Crepusculo entre o
publico jovem brasileiro. Por sua posicao social destacada e tendo sido os primeiros a
tomar contato com a obra, acabaram influenciando outros grupos com os quais dialogam

dentro da mesma esfera social.

O grupo dos “seguidores” possui caracteristicas distintas das dos “antenados” em
diversos sentidos. Seus habitos de leitura sdo mais ligados aos livros da moda, eles nao
frequentam atividades culturais (como teatro e eventos) e foram motivados a ler em

funcao da indicacdo de amigos e para estar por dentro dos assuntos da atualidade.

“Foi mais por indicacao dos outros [que comecei a ler Crepusculo], foi na época
que estourou, todo mundo estava lendo. Eu vi o filme e quis ler o livro” G.M. (19
anos, estudante, feminino)

Neste sentido, a decisdo de ler Crepusculo foi tomada mediante forte influéncia de amigos
muito proximos que leram e insistiram para que também conhecessem a obra. Os
“seguidores” leram as obras em portugués e depois do langcamento do primeiro filme da
série.

“Eu decidi ler [CrepUsculo] porque uma amiga indicou e emprestou o livro. Ela

falou que era muito bom e que eu tinha que ler.” K.L. (21 anos, estudante,
feminino)

“[Comecei a ler Crepusculo] porque tava todo mundo lendo, deve ser bom.” N.
M.(20 anos, estudante, feminino)

A segmentacdo entre os grupos fica clara também através dos comentéarios de K.L. (21
anos, estudante, feminino), A.S. (25 anos, contadora, feminino) e G.M. (19 anos,

estudante, feminino). Os “seguidores” afirmam nao ter o habito de leitura, ou ter
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comecado a ler ja adulto. Contaram que nao foram estimulados a ler durante a infancia e

adolescéncia e nao se identificavam com este tipo de atividade de lazer.

Estes depoimentos ndo eram dados sem certo desconforto por parte dos informantes, que
se sentiam constrangidos por ndo terem tal habito. Os primeiros contatos com a literatura
ocorreram ainda na escola e sempre de forma obrigatoria, sem proporcionar estimulo,
curiosidade ou prazer. K.L. (21 anos, estudante, feminino) ao ser questionada sobre como
foi ler seu primeiro livro, mostrou constrangimento, vergonha e em tom de justificativa

tentou explicar que atualmente seus habitos de leitura eram outros.

“Néo lembro direito [do primeiro livro que li], acho que foi algum do Carlos
Drummond de Andrade que eu li na época do colégio, por obrigacdo. Nao prestei
atencdo muito ndo, ndo lembro bem. Na verdade eu s6 tomei gosto pela leitura
depois de entrar na faculdade. Eu leio mais ou menos 1 livro por més, leio uns 10
a 12 no ano, de todos os tipos mas a maioria espirita. Antes da faculdade eu ndo
lia nada”

Para os seguidores Crepusculo é uma leitura leve, fluida, que fala a linguagem deles. Nao
se compara com os livros classicos de literatura, que sdo chatos, pesados e monétonos.
Estes ultimos exigem concentracao para leitura e para compreensdo do que querem dizer

os autores. Crepusculo é diferente, como afirma G.M. (19 anos, estudante, feminino):

“Eu acho que Crepusculo é totalmente diferente do primeiro livio que eu i
Primeiro pelo tipo de historia, depois pela linguagem, € uma coisa que vocé Ié por
distragdo, é leve e divertido, flui bem e vocé nao precisa fazer muito esforgo para
entender, ndo precisa pensar muito nem ter muita ateng&o.”
Diferentemente dos “antenados”, que ndo demonstravam entusiasmo e emoc¢ao ao falar
de Crepusculo, entre os “seguidores” era notdria a empolgacao e paixdo com que falavam
sobre o livro. O envolvimento com a histéria ocorre livro a livro. Houve grande expectativa
com o desenrolar da histéria e os leitores se envolviam com o futuro dos personagens,
criando modelos mentais para o final da trama. A frase da entrevistada N. M.(20 anos,

estudante, feminino) ilustra de forma interessante este aspecto:

“Essa histéria é perfeita!l O 4° livio € o melhor, é perfeito! Aconteceu tudo do
jeitinho que eu queria.”

Para este grupo os livros da série Crepusculo sdo de excelente qualidade, devido a
facilidade de compreensao do texto (demanda pouca atencdo para se entendido) e forga
da trama. Os argumentos mais usados para explicar o prazer da leitura destas obras
foram, segundo palavras dos préprios entrevistados: facil de ler; ndo precisa pensar
muito; ndo precisa de muita atencdo; usa palavras do dia a dia; histéria que prende; uma

fuga da vida real.

“Eu adorei logo de cara, achei uma histéria linda e fantastica, que me tirava da
realidade. K.L. (21 anos, estudante, feminino)
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“Eu adorei os livros porque era como ira para uma realidade paralela, sabe?” N.
M.(20 anos, estudante, feminino)

“Gosto também de Creplsculo por estes mesmos motivos, € uma viagem,
fantasia.” G.M. (19 anos, estudante, feminino)

Este grupo demonstrou interesse na trama porque envolve ndo apenas pessoas em um
relacionamento, mas por se tratar de um triangulo amoroso entre vampiros e humanos. A
luta por um amor impossivel parece fazer os informantes se colocarem no lugar da
personagem, criando empatia para com eles. Os “seguidores” destacaram o carater

romantico da trama, principalmente atrelado ao fato de se tratar de um “amor impossivel”.

“Eu achei a trama boa, € bem romantico e tal. Tem acdo e € uma leitura que
prende. E um mundo totalmente viagem, por isso eu gostei, é diferente”. A.S. (25
anos, contadora, feminino)

A trama romanesca, a fantasia e a disputa pelo amor da mesma mulher sdo os pontos
altos da saga para estes leitores. A fuga da realidade e uma trama que exalta cenas
herdicas e grandiosas também sao valorizadas. Principalmente as mulheres entrevistadas
trataram o romance da trama como uma historia de amor impossivel e ao mesmo tempo
maravilhosa. Falaram que praticamente todas as mulheres queriam estar no lugar da

personagem feminina, com dois homens lutando pelo mesmo amor.

“Toda mulher gostaria de viver esta historia, ter dois caras lutando por ela [Bella, a
personagem principal do livro]” K.L. (21 anos, estudante, feminino)

“Porque é o sonho de toda menina ter dois caras lindos disputando o amor dela
[Bella, a personagem principal do livro].” N. M.(20 anos, estudante, feminino)

Interessante notar que em relagcdo a trama, o0s “seguidores” nao identificam muitas
diferencas dos livros lidos na escola e os da série Crepusculo. Para eles todos os livros
(neste caso se referem a todos os livros de literatura) tratam sempre do mesmo tema:
“amor impossivel” ou “conflito amorosos”. Pareceu claro que o fato de a histéria ter um
pano de fundo vampiresco nao constituiu o elemento chave para despertar e sustentar o
interesse na leitura. Além do ja mencionado prazer em degustar a histéria de amor entre
0S personagens principais, a facilidade de entendimento da linguagem e da trama sao

considerados os principais pontos de distingéo.

“Eu acho que ndo ha muita diferenca entre Crepusculo e estes outros livros mais
dificeis, acho que no fundo todos falam sobre a mesma coisa, é sempre sobre o
amor e etc. S6 muda a linguagem” K.L. (21 anos, estudante, feminino)

Possivelmente por considerarem as outras leituras dificeis e chatas, os leitores deste
grupo afirmaram ndo terem modificado seus habitos de leitura. Eles ndo leram outros
livros apds terminarem a série, ndo se interessaram por outros titulos de vampiros

lancados posteriormente, nem por outros géneros tais quais, policial, suspense e ficcao
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cientifica. A frase da entrevistada K.L. (21 anos, estudante, feminino), ilustra a perspectiva

desse grupo de leitores de Crepusculo em relagéo ao futuro de seus habitos de leitura:

“Depois de Ler creplsculo os meus habitos de leitura ndo mudaram em nada. Eu
ndo gosto de historias de vampiros, nunca tinha lido nada antes nem tenho
vontade de ler no futuro. Porque no creplsculo o foco é o amor e ndo os
vampiros”

Porém, da mesma forma que entre os “antenados”, os “seguidores” dizem haver
preconceito para com a série de livros, mas a encaram de forma diferente. Este grupo
parece ndo ter o mesmo medo que os “antenados” de manchar sua reputagcao de pessoas
cultas e descoladas. Seu receio maior parece o de ndo estar na moda, ou seja, de nao

poder comentar com 0s amigos e familiares sobre o livro mais comentado atualmente.

“Acho que ha muito preconceito sim, principalmente de pessoas mais velhas que
acham que é um livro bobeirinha sem valor”. A.S. (25 anos, contadora, feminino)

Para este grupo Crepusculo é entreter-se, é estar na moda, € ser atual. O fato de ler esse
tipo de livro foi comparado com assistir novelas, ir a shows, acompanhar seriados norte-
americanos. Ler Crepusculo é divertimento, ndo conhecimento. As respostas chamam a
atencdo, pelo fato das entrevistadas citarem suas maes como pessoas a quem
presenteariam com o livro, explicando que elas também leram os livros da série. Mais do
que ler, maes e filhas discutiam os rumos da trama com 0 mesmo envolvimento que

costumavam discutir os temas das novelas.

“Minha mae leu junto comigo e também adorou, nés discutiamos a histéria igual a
gente faz com as novelas”. K.L. (21 anos, estudante, feminino)

“A minha mae me daria de presente Crepusculo, até porque ela leu junto comigo e
nés ficavamos discutindo a histéria, principalmente no segundo livro quando a
menina [Bella] comecou a dar mole para o outro carinha e nés achamos ridiculo! E
que nem novela, ficar discutindo o que os personagens fazem.” G.M. (19 anos,
estudante, feminino)

A andlise mais interessante deste artigo diz respeito a relacdo entre literatura e
entretenimento. Os entrevistados do grupo dos “antenados” afirmaram que depois da
leitura do primeiro livro, sentiram necessidade de ler novos livros. A motivacao para a
criacdo de um novo habito ndo surgiu somente através de Crepusculo, mas de outros
livros que parecem despertar o interesse dessa faixa etaria, tais como Harry Potter e
Senhor dos Anéis. Esses livros abordam temas de interesse dos leitores como fantasia,
romance e aventura, as historias se passam em lugares que fazem parte do cotidiano dos

leitores mais jovens como as escolas e faculdades.

Ja para o ultimo grupo (seguidores) o processo da leitura e a compreenséo da literatura
passa pelas ideias de Moriconi (2006) e Matta (2010). Este grupo se encaixa na descrigao
de Matta (2010) sobre os leitores que ndo buscam prazer intelectual ou desenvolvimento
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cognitivo através da leitura, mas divertimento. O que os motivou durante a leitura de

Crepusculo foi justamente o lazer prazeroso proporcionado pelos livros da série.

Crepusculo é visto como um produto cultural de entretenimento e diversdo, ndo como
integrante do sistema historico-literario, do qual fazem parte os grandes livros classicos.
Na verdade, é justamente por ndo constar deste hall que Crepusculo desperta a atencéao

dos “seguidores”, encorajando-0s a iniciar e prosseguir na leitura.

Se para o0s antenados - grupo que parece ter menor representatividade dentro do
mercado editorial — a série foi absorvida como uma opcao de literatura jovem e
contemporanea, para os seguidores ela representa um item da moda. Para estes ultimos,
Crepusculo simboliza outra forma de divertimento, de passatempo e distracdo, comparada

a um evento festivo ou a um show de musica.

5 - Consideracgdes Finais

Durante a realizac&o do estudo observou-se que ao contrario do que se poderia supor, a
formacg&o do habito de leitura ndo se apresentava como decorréncia natural da leitura dos
livros da série Crepusculo por parte dos entrevistados. A pesquisa revelou um grande
distanciamento entre entrevistados do grupo dos seguidores do universo literario
considerado classico. Além disso, ao invés de despertar interesse para outras
modalidades de leitura, Crepusculo amplificou nos seguidores a sensacdo de que
literatura esta associada a dificuldade, lentidao, atividades chatas e pouco estimulantes. O
romance vampiresco nao aticou curiosidade nestes leitores para conhecer outras obras
literarias, ja que parece ndo haver nem mesmo um sentimento de descoberta do prazer
da leitura. Para eles Crepusculo ndo se insere dentro do mundo literario, associado aos
textos e livros que foram obrigados a ler no colégio e que consideram dificeis, chatos e
inacessiveis. Crepusculo significa para este grupo mais uma opc¢ao de entretenimento que

vem a se somar a internet, TV, cinema, esportes, muasica, etc.

Por outro lado também se apresentou claramente a chave que dé inicio ao processo de
construcéo e formacgéo de bons leitores: estimulo familiar ainda na infancia, através do
contato ndo s6 com livros infantis, mas também com a ida a exposi¢des de arte, teatro
infantil, feiras de livros entre outras atividades culturais. A capacidade de avaliar
criticamente os produtos culturais observada no grupo dos antenados parece ser fruto de
um processo de constru¢cdo permanente, que teve inicio no estimulo de familiares

préximos e se consolidou independentemente da atuacdo das escolas nas quais estes
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entrevistados estudaram quando criancas. Apesar dos antenados ja estarem habituados a
leitura e de indicarem Crepusculo como uma obra literaria, os atributos de motivacédo para
a leitura da saga sdo os mesmo apresentados pelos seguidores: leitura “mais leve”,

agradavel e facil.

Ambos o0s grupos buscaram em Crepusculo um tipo de diversdo, entretenimento,
semelhante ao que buscam em filmes de massa, seriados e comédias teatrais. A leitura
de Crepusculo parece ndo ter afetado os habitos de leitura de nenhum dos dois grupos.
Os antenados continuaram com suas leituras que oscilam entre classicos, autores
contemporaneos sofisticados e entretenimento (como o proprio Crepusculo). Ao mesmo
tempo, os leitores do outro grupo dos seguidores permaneceram com habitos de leitura
inconsistentes, e preferem opc¢des de leitura considerada simples e com grande apelo da
midia.

Os resultados indicam que muito pode ser feito no sentindo de se construir um mercado
editorial mais robusto e consistente no Brasil. Este processo passa pela ampliacdo e
profusdo do numero de leitores qualificados no pais e pela alteracdo das estratégias
mercadoldgicas das editoras. Mesmo considerando-se todas as limitagbes do estudo
(nimero de entrevistados, perfil sécio-econdmico destes e realizacdo de uma Unica
entrevista com cada informante) ndo € dificil notar que a chave para catapultar este
processo reside no desenvolvimento de politicas voltadas para o estimulo e formacao de
leitores junto ao publico infantil, e que principalmente, sensibilizar seus familiares para a

importancia que 0s mesmos possuem para 0 sucesso deste processo € critica.

Em outras palavras, € preciso investir na formacdo de criancas leitoras para que
tenhamos adultos leitores no futuro, e para desencadear a evolucdo deste processo
precisamos de familiares conscientes de sua importancia no sentido de estimular e
apresentar os beneficios da leitura as criancas. Da mesma forma, as editoras podem
assumir uma postura mais vendedora e comercial, oferecendo para certos nichos e
segmentos uma oferta mais leve e divertida, tal como querem o0s jovens entrevistados

neste trabalho.
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