IV eNneC

Encontro Nacional de Estudos do Consumo

Novos Rumos da Sociedade de Consumo?

24, 25 e 26 de setembro de 2008 = Auditorio BNDES (Av. Chile, 100/Subsolo)
09:00 as 18:00 Centro - Rio de Janeiro/R]

CHAMADA PARA TRABALHOS 2008

O IV ENEC tem como proposta discutir algumas transformacdes das
sociedades contempordneas e suas relacdbes com o consumo, o que tém
nos obrigado a repensar muitas das caracteristicas tradicionalmente
atribuidas a sociedade de consumo, como individualismo,
insaciabilidade e superficialidade. Neste contexto, o consumo tem
deixado de ser apenas uma forma de reproducdo e mediacdo das
estruturas sociais reinantes e de busca por identidade e status para
tornar-se também, e cada vez mais, um instrumento e uma estratégia
de acao politica que incorpora valores como solidariedade e
responsabilidade socioambiental. Novas ideologias, movimentos e
estratégias sociais voltadas para um consumo responsavel, consciente,
ético ou sustentavel tém valorizado caracteristicas territoriais, cuidados
com o meio ambiente e sistemas de producao “tradicionais”, tais como
indicacdo geografica, comércio justo, economia solidaria e s/ow food.
Estas caracteristicas adicionam valor aos produtos e se configuram
como materializacdao destas transformacodes. Considerando estas novas
configuracoes, verifica-se que o consumo levanta hoje uma nova gama
de questdes polémicas que exigem uma reflexdo tedrica: privatizacdo da
politica, politizacdo do consumo, mercantilizacao das relacoes de
producdo, percepcdao de risco, sistemas de certificacido e confianca,
entre outras. Na oportunidade deste IV ENEC, nossa principal questdo é:
0 consumo, acusado por muitos como o principal responsavel pelas
atuais condicoes de anomia, individualidade e despolitizacao das
sociedades contemporaneas podera ser, ele mesmo, a solucao para os
problemas que gerou? Neste caso, é pertinente se falar em uma “Nova
sociedade de consumo™?



HISTORICO

Ao longo dos ultimos 04 anos o Grupo de Pesquisa “Sociedades e
CULTURAS DE CONSUMO” vem se propondo a analisar as teorias e praticas
sobre as sociedades e culturas de consumo, através da organizacao de
seminarios, workshops, grupos de trabalho e publicacdes. Debatendo
temas como “Consumo, Cultura e Identidade”, “Os Novos Poderes do
Mercado”, “Tempos e Espacos do Consumo em uma Perspectiva
Comparada“, “Consumo, Sociedade e Acao Coletiva” e, finalmente,
“Praticas de Consumo e Novas Sociabilidades”, esperamos construir um
espaco de reflexdes que contribua para uma compreensao teorica sobre
as praticas de consumo contemporaneas.

Para saber mais sobre o Grupo de Pesquisa, clique aqui.
ENVIO DE TRABALHOS

Pesquisadores e estudantes de pos-graduacdao podem enviar propostas
de trabalho, baseadas em resultados de pesquisas empiricas, através de
resumos expandidos que serdo analisados pelo Comité Cientifico. Os
trabalhos selecionados serao organizados em GTs a partir da
proximidade tematica. Orientamos que as propostas estejam em
consonancia com o tema proposto para este ENEV e com os temas
trabalhados pelo Grupo de Pesquisa nos ultimos anos (ver historico do
grupo de pesquisa acima).

Prazo para envio de resumos expandidos: 31/maio/2008
Enviar arquivo eletronico com o resumo expandido no formato DOC,
com no minimo 3.000 caracteres e no maximo 4.000 caracteres (com
espacos), até a data limite, para o endereco eletronico
enec2008@gmail.com. Cada proposta devera conter, na parte superior
da pagina (cabecalho), as seguintes informacdes: titulo do trabalho;
nome, titulacdo, filiacao institucional e contatos (endereco completo,
telefone, e-mail) do primeiro autor; nome, titulacio e filiacdo
institucional do segundo autor.

Divulgacdo dos artigos aceitos: 30/junho/2008



A lista de trabalhos aceitos sera divulgada em 31 de marco de 2008. A
Comissao Organizadora nao fornecera recursos financeiros para
transporte e hospedagem dos autores.

Envio do artigo completo: 01/agosto/2008

Enviar arquivo eletronico com o artigo até a data limite, com titulo do
trabalho, identificacao dos autores (nome, titulacao, filiacao institucional
e contatos) para o endereco eletronico enec2008@gmail.com.
Formatacdo do Artigo: Fonte Times New Roman; tamanho 12; espaco
1,5cm; margens superior e esquerda iguais a 3 cm, margens inferior e
direita iguais a 2,0 cm; tamanho maximo de 25 paginas (incluindo
graficos, tabelas e bibliografia), em formato DOC ou RTF.

INSCRICOES

R$ 120,00 para profissionais
R$ 60,00 para estudantes de graduacdo e pos-graduacao

Faca a sua inscricdo clicando aqui
Ficha de Inscricao

Maiores informacées:
enec2008@gmail.com

INSTITUICOES PROMOTORAS

Grupo de Pesquisa Sociedades e culturas de consumo

Escola Superior de Propaganda e Marketing - RJ/SP (ESPM-R}/SP)
CAEPM - Centro de Altos Estudos em Propaganda e Marketing

Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro (UFRR))
CPDA - Programa de Pos-graduacao de Ciéncias Sociais em
Desenvolvimento, Agricultura e Sociedade
Nucleo de Estudos Redes, Mercados e Valores

Universidade Federal Fluminense (UFF)
PPGA - Programa de Pos-Graduacdo em Antropologia
NEMO - Nucleo de Estudos da Modernidade
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