[Il Encontro Nacional de Estudos do Consumo
Tempos e espacos do consumo em uma perspectiva camda

GT 1 — Consumo e identidade
Coordenador: Prof? Dr2 Bianca Freire (FGV/CPDOC) -freiremedl@terra.com.br

Relagcao de Grupos de Trabalho

=4

AUTORES TITULOS DOS TRABALHOS

1 | Ana Lucia Gongalves Maiolino A construcdo do espdgmoradia: em cena o consumo na Favela do Carffachas

2 | Paulo Gracino Souza Jr. Das Minas as Gerais: omionde bens simbdlicos e 0 novo jeito de ser minei

3 | Lavina Madeira Ribeiro Cultura de consumo e idex@telnacional: um estudo da TV fechada no Brasil

4 |Carlos Eduardo Sarmento e Biank@arados, Ursos, Lolitos e Travestis: negociandatidades gay através de um canal por
Freire assinatura

5 | Augustto de Oliveira A auto-ajuda: considera¢ctdseso "consumo do eu”

6 |Katia Flores Pinheiro Lazer: espago e consumo perimodernidade

7 Cultura e consumo e (re)apropriacdes do globallpeld na construcéo de subjetividades:
Sandra Rubia da Silva caso dos telefones celulares

8 |Julio Cesar Lemes de Castro Modernidade, imagimacimnsumo

9 O consumo como afirmacao ou ilusédo de identidad®aoi@dade contemporanea - Confronfos
Ana Paula Bragaglia tedricos a espera de comprovacao empirica

10 |Osvaldo Javier Lopez Ruiz O consumo como investimenteoria do capital humano e o capital humamacethos

GT 2 — Espacos e deslocamentos do consumo
Coordenador: Prof. Eugénio Giglio (ESPM-RJ) - eugeio@espm.br

AUTORES TITULOS DOS TRABALHOS
1. As coisas da casa: consumo, percursos e narradatitarias no contexto de uma migracag
Marta Vilar Rosales "retorno”
2. |Palloma Valle Menezes e Maria de
Nazareth Eichler Sant'Angelo Feira hippie de Ipaaeepresentacdes e usos da paisagem cariocamaateas da terra
3. |André Vouga Os colecionaveis n@tes de leildes virtuais
4. |Marcelo Custodio da Silva Comércio ambulante: gplerdo fetiche do consumo
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5. Praia de Copacabana: a construcdo de um espagpetleelconsumo da sociedade carioca |
Flavia Fernandes lentes da revista O Cruzeiro

6. |Walcler de Lima Mendes Jr. Vitrines: as metamorat® mercadoria entre as categorias de consuntia@aciia

7. |Margareth da Luz Coelho Caminho Niemeyer: Os "udastultura em Niteroi

8. |Silvia Borges "Novas ondas" na praia carioca: caingtrabalho e consumo num espaco de lazer

9. "Pessoal, estou aqui na Praia do Forte!": o litooate baiano como espago de consumo
Luiz André Soares turistico

10. | Patricia dos Santos Franco Consumo do turismaxpexiéncia do turista

11. | Carla Conceicéo Lana Fraga e A producéo do espaco e do tempo em mercadoriardeiocm: o0 turismo em Porto de Galinh
Gabriel Jardim -PE

12. | Shirley Torquato e Eugénio Giglio | Meeting Point - 0 shopping center como mediador de sociabilidade

GT 3 — Responsabilidades e acao politica na esfela consumo
Coordenador: Prof2 Dr2 Fatima Portilho (UFRRJ/CPDA; UFF/NEMO/LACTTA) — faportilho@uol.com.br

AUTORES TITULOS DOS TRABALHOS

1. |Diene Ellen Tavares Silva e Ana
Louise C. Filza O consumo de produtos organicos como marcadortitie @és vida

2. |Diego M. Vieira e Fernando Bins
Luce O consumo socialmente irresponsavel

3. |Norberto Ferreras O consumo e seus usos na Forrdagdasse trabalhadora Argentina (1880-1920)

4. |Tania Maria Cezar Hoff e Luciane
Lucas Corpo e sustentabilidade socio-cultural soutso publicitario

5. |Aloisio Ruscheinsky A possibilidade de consumoalgentes sociais como uma acao politica

6. |Lavinia Rangel Pessanha e Paulo | Consumo e subconsumo alimentar e estratégias diam@si 0 caso de Santo Antonio de Pddua
Vicente Mitchell -RJ

7. |Eduardo Jo&o Moro e Julia Silvia |Perfil dos consumidores de alimentos organicossapsrmercados: estudo de caso em
Guivant Floriandpolis - SC

8. |Maria Medrado Nascimento Do urbano ao rural: uadessobre valores e acao coletiva em uma comunalteteativa

9. Via campesina e sua estratégia de revaloriza¢@altker camponés: impactos e influéncia da
Carolina Burle de Niemeyer Campanha Sementes na resisténcia global contransgiénicos

10. |Joel Paese e Rodrigo Rossi

Horochovski

Movimentos sociais e organismos geagtente modificados




GT 4 — Consumo, tradicéo e religiosidade
Coordenador: Prof Dr José Savio Leopoldi (confirma®) - jsleopoldi@uol.com.br

AUTORES TITULOS DOS TRABALHOS
1 |César Gordon Consumo inflacionario em uma socientmtigena: Os Xikrin (Kayap6) do Para
2 | Marilda Checcucci Gongalves da
Silva O impacto da imigracdo européia sobre a m@&adule alimentos no Vale do Itajai - SC
3 | Daniela Ojalvo Bercovitch e Sue
Hemmings O consumo visto como inerente atividadgica. Consumo ativo versus consumo passivqg
4 | Rogéria Campos de Almeida Dutrg A modernidade aswmo da tradicao.
5 |Edilson S. Pereira e Alice Inés de O.
e Silva A santificacdo do consumo: ampliando frivatee espacos do consumo religioso
6 |José Savio Leopoldi O consumo como pratica rel&gios
7 Made in Maranhdo: identidade étnica e consumotifgparreligiosos no tambor de mina
Wilmara A. Silva Figueiredo (Terreiro Cazua de Mironga - Seropédica, RJ)
8 |Clara Lourindo Entre interiores. Novos circuit@sairculagdo de artesanato
9 Renata Maciel Villanova e Alice In@€onsumo e artesanato em Ouro Preto - MG: modoahis & fazer tradicionais, reproducag

Oliveira e Silva
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GT 5 — Consumo, marcas e estilos de vida
Coordenador: Prof2 Dr2 Leticia Veloso (IUPERJ; UFFNEMO) - Iveloso@iuperj.br

S

AUTORES TITULOS DOS TRABALHOS |
1 Miriam Silva da Fontoura O poder da marca e umatcogao de estilo de vida
2 Fernanda Martinelli Bens originais e piratas: coivagéo e sociabilidade nas praticas de consumemrguraneas
3 Roberta Campos As estratégias de singularizacatedeadoria Coca-Cola por seus consumidores
4 Irina Aragdo dos Santos Joias de afeto: usos disagios na sociedade fluminense na segunda mdtagdéculo XX
5 |Maribel Suarez, Roberta Campos, | A beleza do cotidiano: o consumo de produtos dezbato universo doméstico das mulherg
Leticia Casotti cariocas de classe alta
6 |Solange Riva Mezabarba O luxo no arméario das aside classe média
7 |Alessandra Mello da Costa Cultura e consumo: bukramdicios de construcdo simbolica de barreirag@so




GT 6 — Consumo, midia e recepcao
Coordenador: Prof2 Dr2 Lucienne Lucas (ESPM-SP) cas@terra.com.br; llucas@espm.br>

vl

AUTORES TITULOS DOS TRABALHOS

1 O bindbmio consumo-valor e as similitudes sociaimtemnporaneas: espacialidades e
Ericson Saint Clair temporalidades em perspectiva socioldgica

2 | Guilherme Nery Atem A midia de massa e a produgdoodsumidor

3 | Silvia Pimenta Velloso Rocha A publicidade, o canele a crenca descafeinada

4 | Ana Paula Celso Miranda e André
Leado Uma reflexdo da trajetoria da pesquisa deucoas

5 |Carla Fernanda Pereira Barros Consumo, hierargmedtacdo: um estudo antropolégico no universacdagdas populare

6 Mulheres do Morro da Caixa e Programas de Culinanaestudo sobre a televiséo,
Viviane Kraieski de Assuncao alimentacdo e consumo

7 Luciana Maldonado, Bianca O. de | A sociedade de consumo e 0 consumo de alimentadisade propagandas de alimentos
Avila e Ana Maria F.Azevedo veiculadas na TV durante o horario da programati@mtil.

8 Elisa Reinhardt Piedras "Sonho de consumo™: o abaeceptor sobre a relacdo entre a publicidarleagsumo

GT 7 — Consumo, musica e tribos urbanas
Coordenador: Prof. Dr. Joao Freire Filho / Moénica Machado (UFRJ/ECO) - jofreirefilho@hotmail.com;
monicmachado@terra.com.br

AUTORES TITULOS DOS TRABALHOS
1 Edson Farias Fisionomia de uma economia simbébtdarasil
2 Felicidade ndo tem preco — A representacao camsaaldo consumo no desfile da G.R.E.§.
Paulo Cordeiro Académicos da Rocinha no desfile de 2006
3 |Féabio de Oliveira Pavao O comeércio das tradicdedepe dinheiro no carnaval carioca
4 | Paulo Henrique Barbosa Dias Usos e modos de pé&mepconsumo e preferéncia musical
5 |Fernanda Sansao Ramos Estranho ndo... Estilosmd dJsignificados do look rock and roll entre aslodmtes
6 |Rejane Calazans e Julia Baker Valls
Pereira Punk-rock, hardcore € no Alto do Zé Pimhasica e identidade.
7 | Mylene Mizrahi O "figurino funk" e a seducdo: apai 0 corpo e a danca na esfera da festa
8 | Angela Maria de Souza A globalizagdo do movimempdhop: um estilo direcionador de consumo




