Il Encontro Nacional de Estudos do Consumo

Tempos e espacos do consumo em uma perspectiva
comparada

TEMA

Dando continuidade a realizagcdo do 1° e 2° Encenf¥acionais de
Antropologia do Consumo, a Comissao Organizadoravcida para o
terceiro evento, agora renomeado para Encontro &Nedi de
Estudos do Consumo, que tera como tema “Tempos pa¢os do
Consumo em uma Perspectiva Comparada”. Procuramosy este
tema, dar seqUéncia aos debates travados, em 2Gdbre
“Consumo, Cultura e Identidade” e, em 2005, sobre “dNovos
Poderes do Mercado”. Se no | Encontro discutimaastituicdo de
identidades através do consumo e no Il Encontronagas formas
de comoditizacdo da realidade e os atores do mercpcetendemos
agora expandir o debate enfocando uma perspectivarie intra-
sociedades.

O enfoque nos “tempos” e “espa¢os” do consumo preee
direcionar a discussédo tanto para a genealogiaseéohicizacdo da
sociedade de consumo quanto para a multiplicidagldodmas pelas
gquais 0 consumo vem se constituindo entre sociesladalturas e
grupos sociais. Sugerimos que tanto as praticasahsumo quanto
os sentidos atribuidos ao consumo variam entre o®rantes
“tempos” e “espacos”, vinculando-se também de mad@renciado
a uma suposta cultura de consumo “global”.

Com este objetivo, iremos discutir o consumo aogl@nde eixos
temporais e espaciais, focalizando os seguintescto®pgerais:

1 - Sociedades e culturas de consumo em uma petispec
comparada;

2 — Consumo, memoria e patrimdnio: relagdo entrguca material,
modos de saber e fazer tradicionais;

3 — Responsabilidades e acdo politica na esferaodhsumo: limites
e possibilidades.

4 - Tempos e Espacos de consumo: novas formas de
comercializacdo e temporalidades

Pretendemos que os debates contemplem a tematipaspa através de enfoques
antropoldégicos, histéricos, sociologicos e dasiésoda comunicacdo que possam
iluminar a crescente diversidade nas praticas tidssndo consumo. Pressupomos
que, por um lado, tais praticas e sentidos reakneoitribuem para expandir o
alcance e a importancia que o consumo tem adquimaloconstituicido das



identidades e sociabilidades contemporaneas. Rar lago, porém, pretendemos
problematizar a no¢do de ursaciedade de consumo que tem predominado até o
momento na literatura académica. Tal nocdo de dade pressupde a
transformacdo gradual das sociedades e culturasarfasmem direcdo a
constituicdo de uma unica sociedade de consumalgiada. Com o enfoque nos
diversos tempos e espacos nos quais 0 consumoeveanmstituindo como pratica

e imaginario social, pretendemos entdo questiorsaa suposta unicidade,
abordando a variedade histérica e geografica doisdsédde consumo.

Cronologicamente, a atual “sociedade de consunarg glguns autores, tem suas
raizes histéricas no século XVI, enquanto paraosutmo seéculo XVIII.
Independente de tais controvérsias acerca de s\ealggia, existe um relativo
consenso de que no século XIX ela ja se encontramaolidada em muitos de
seus atuais aspectos, tanto na Europa quanto texoEdJnidos. Novos formatos
de comercializacdo, de espacos de consumo e ds gerconsumidores ja se
encontravam claramente delineados. Deste periédusalias atuais, varias outras
“revolucdes do consumo” foram identificadas, tassno as do inicio do século
XX, com a chegada da modernidade aos lares norei@@nos, e a de 1950, com
0 consumo de massa e para as massas.

Esta narrativa unilinear, porém, comeca a ser munesta — ao nivel das praticas
sociais, se ndo ainda na academia — pelas novaggageferentes ao consumo
que surgem a partir da década de 1970. Por umdadbam relevancia diferentes
modalidades de_ sociedadds consumo, devido a circunstancias histéricas e
culturais especificas, tais como a “modernizacams paises do antes chamado
“Terceiro Mundo”, ou a fragmentacgéo das identidatkegénero, raca e idade que
levam a novas praticas sociais e politicas querfocam o consumo de maneira
diferenciada. Num momento posterior, tem-se aivelaceitacdo, por parte dos
paises do antigo bloco soviético, dos modelos &lggids de producédo e consumo,
bem como a independéncia dos paises africanosamiEm passam a incorporar
0 consumo como pratica central de sociabilidade.té® desenvolvimentos
poderiam sugerir a existéncia de uma cultura dswuon global e genérica que
tenderia a colonizar todas as demais, pretendeesis Encontro problematizar
esta narrativa discutindo como o0 consumo € incagmide maneira diferenciada
em cada sociedade.

Tal problematizagdo levanta, ainda, questbes denorecondmica e moral, por
exemplo, com relacdo ao materialismo, a cultureen@te as interacdes entre
sujeitos e bens: estariam estas, na contemporaeeid@ndo uniformemente
mediadas pelo consumo, e significaria esta mediagd®@ “comoditizacdo” de
todo o fazer humano? Uma outra problematica referas multiplas abordagens
conceituais, historicas, etnograficas e metodoé®yique possam iluminar as
diferentes atitudes sociais frente a cultura materiaos sentidos atribuidos ao
consumo. Finalmente, questdes relacionadas a mema@o patriménio (cultural)
e a sua relacéo (a) com bens e coisas e (b) coamsumo propriamente dito
parecem tornar-se cada vez mais relevantes. Nasiiels pretendemos discutir a
crescente valorizacdo da Histéria e do patriménitual como passiveis de um
suposto “valor de mercado” e, portanto, de comkzeaigdo, por exemplo, na
comoditizagdale modos de vida tradicionais, da natureza, aerirdcdo genética
ou das experiéncias de turismo.



