IV eNeC

Encontro Nacional de Estudos do Consumo

Novos Rumos da Sociedade de Consumo?

24, 25 e 26 de setembro de 2008 = Auditorio BNDES (Av. Chile, 100/Subsolo)
09:00 as 18:00 Centro - Rio de Janeiro/R]

Mesa Redonda:
Dilemas e Contradi¢cdes nas Relac¢des entre Consumo e Cidadania

Data: 25/09/08 Hora: 09:00 — 13:00

Coordenadora: Livia Barbosa - ESPM-SP/CAEPM

Debatedora: Fatima Portilho - UFRRJ/CPDA

Palestrantes:

e Marilena Lazzarini — IDEC (CONFIRMADO)

» Fabiola Zerbini — Faces do Brasil e Instituto Kairés (CONFIRMADO)

* Raquel Diniz - Instituo Akatu para o Consumo Consciente (CONFIRMADO)

* Coluna Defesa do Consumidor do Jornal O Globo (CONFIRMADO)

» Francisco Rogeério Lima da Silva — Coordenador do Sistema Nacional de Informacg8es de Defesa
do Consumidor (SINDEC)/Departamento de Protecéo e Defesa do Consumidor/Ministério da
Justica (CONFIRMADO)

Ementa da Mesa:

O IV ENEC tem como proposta discutir algumas transformacg8es recentes no ambito dos valores e
das préticas sociais que apontam na direcdo contraria de muitas das caracteristicas tradicionalmente
atribuidas a sociedade de consumo, como individualismo, insaciabilidade e superficialidade, entre
outros. Dentro desta légica, observa-se o estabelecimento de novas redes entre antigos atores e
novos interlocutores que configuram combinacgfes anteriormente ndo pensadas, interligando grupos,
movimentos e atores com trajetérias e objetivos tradicionalmente opostos entre si. Nessa 6tica, o
consumo teria deixado de ser apenas uma forma de reproducdo e mediacdo das estruturas sociais
reinantes e de busca por identidade e status para tornar-se também, e cada vez mais, um
instrumento e uma estratégia de acdo politica que procura incorporar valores como fraternidade,
solidariedade, cidadania e responsabilidade socioambiental. Da mesma forma, o consumidor deixa de
ser visto como simples demanda e ponta final do processo produtivo para tornar-se um ator social e
um sujeito de direitos. Novas ideologias, movimentos e estratégias sociais voltadas para um consumo
responsavel, consciente, ético ou sustentavel valorizam caracteristicas territoriais, cuidados com o
meio ambiente e sistemas de producao “tradicionais”, tais como indicacdo geografica, comércio justo,
economia solidaria e slow food. Estas caracteristicas, se antes ndo tinham valor de mercado, hoje
adicionam valor aos produtos e se configuram como materializacdo destas transformacoes.
Considerando estas novas configuracoes, verifica-se que o consumo levanta hoje uma nova gama de
guestdes polémicas que exigem uma reflexdo teorica: privatizacdo da politica, politizacdo do
consumo, direitos dos consumidores, mercantilizacdo das relacdes de producdo, sistemas de
certificacéo e garantia, percepcao de risco e confianca, entre outras. Na oportunidade deste IV ENEC,
nossa principal questao é: o consumo, acusado por muitos como o principal responsavel pelas atuais
condi¢Bes de anomia, individualidade e despolitizacdo das sociedades contemporéneas podera ser,
ele mesmo, uma das solucfes para os problemas que gerou? Neste caso, é pertinente se falar em
uma “Nova sociedade de consumo”? Esperamos que no debate desta mesa algumas avenidas de
reflexdo possam ser inspiradoras de novos caminhos.




